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28/04/2015 ADV Advertlserlt Sito Web

People
Mindshare e FCP presentano Radiocompass 2015 Edition

Ufficio StampaNuovo appuntamento con Radiocompass: martedi 5 maggio a Milano (sede Sole 24ore, via
Monterosa, ore 10.00) e giovedi 7 maggio a Roma (Forum Music Village, Piazza Euclide 34, ore 16.30) verra
presentata Radiocompass 2015, la naturale evoluzione dello studio condotto lo scorso anno che aveva
sfatato alcuni dei principali luoghi comuni legati alla radio, evidenziando I'efficacia del mezzo.Parte degli
eventi di Purple Programm - il percorso di appuntamenti ideato da Mindshare in occasione del quale
condividere opinioni e punti di vista con clienti e opinion leader - I'edizione 2015 di Radiocompass vede la
partecipazione di FCP Assoradio, che ha aggregato le principali emittenti radiofoniche e la presenza tra i
relatori di Silvio Siliprandi, Ceo GFK Eurisko. Interverra anche Giovanna Maggioni, Direttore Generale UPA,
che portera il punto di vista e le aspettative degli investitori."L'impianto di quest'anno € ancora piu ambizioso
e si prefigge I'obiettivo di evidenziare i benefici che una pianificazione radiofonica € in grado di generare non
solo in termini Media, ma anche e soprattutto di business che, in una situazione di mercato complessa come
guella attuale, diventa un tema centrale nelle strategie delle aziende. A distanza di un anno abbiamo rifatto il
check-up del mezzo constatandone I'ottimo stato di salute dovuto anche alla sua attitudine ad adeguarsi al
mutato scenario media, confermandone la capacita di aumentare I'efficacia di ogni altro mezzo all'interno
della strategia di comunicazione e, infine, definendo con precisione la relazione che lega I'ascoltatore alla
radio. Sono stati misurati KPI rilevanti come il ROl Mentale (capacita della Radio di lavorare su awareness e
immagine del brand) e il ROI Fattuale (legato alle performance sulle vendite), per chiudere con il digital
journey che vede una stretta sinergia e relazione tra audience radiofonica e navigazione sul web", dichiara
Roberto Binaghi, Ceo e Chairman Mindshare (nella foto)."Radiocompass indaga la capacita della Radio di
innovare e rinnovarsi, adattandosi ad un contesto media in rapida evoluzione. Le valenze social, la portabilita.
Ne evidenzia infine la capacita di inserirsi efficacemente in qualunque media mix aumentando I'efficienza
degli altri mezzi, tradizionali e digitali”, dichiara Paolo Salvaderi, Presidente FCP- Assoradio."Lo studio di
guest'anno si € svolto con il coinvolgimento di GFK Eurisko, partner che ci ha consentito di effettuare analisi
uniche sul mercato grazie alla single source proprietaria. La Banca dati unica ci ha permesso di correlare
I'effettivo ascolto al mezzo con una serie di azioni svolte dai consumatori in funzione della loro esposizioni
agli spot radiofonici. Il successo della precedente edizione ha fatto si che ai partner dello scorso anno se ne
siano aggiunti altri, conferendo ulteriore valore e peso all'iniziativa: a tale proposito un ringraziamento
particolare va ad FCP-Assoradio che ha sostenuto Radiocompass aggregando le principali emittenti
radiofoniche", conclude Binaghi."Come Presidente FCP-Assoradio voglio sottolineare la volonta delle
Concessionarie associate di fornire agli investitori elementi sempre nuovi di conoscenza del mezzo. La vitalita
della Radio é dimostrata anche dalla vitalita delle strutture di vendita, protese all'ascolto del mercato e delle
sue mutate esigenze. Quest'anno le partecipanti a RadioCompass sono sette, Gruppo Finelco, A. Manzoni &
C., Mediamond, Openspace Pubblicita, Rai Pubblicita, Rds Advertising, System 24. Grazie ad esse FCP-
Assoradio e Mindshare, con Gfk Eurisko, hanno dato vita a RadioCompass", conclude Salvaderi.Per maggiori
informazioni & possibile contattare la segreteria organizzativa all'indirizzo Benvenuti@mindshareworld.com.
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Tecnologia
Radiocompass 2015: Mindshare e FCP Assoradio presentano lo studio a
Milano e a Roma

Tra i relatori Silvio Siliprandi, ceo GFK Eurisko, e Giovanna Maggioni, direttore generale UPA, che portera il
punto di vista e le aspettative degli investitori

Il 5 maggio a Milano presso la sede del Sole 24ore e il 7 maggio a Roma al Forum Music Village verra
presentata Radiocompass 2015, I'evoluzione dello studio condotto lo scorso anno che aveva sfatato alcuni
dei principali luoghi comuni legati alla radio, evidenziando I'efficacia del mezzo.Parte degli eventi di Purple
Programm - il percorso di appuntamenti ideato da Mindshare in occasione del quale condividere opinioni e
punti di vista con clienti e opinion leader - I'edizione 2015 di Radiocompass vede la partecipazione di FCP
Assoradio, che ha aggregato le principali emittenti radiofoniche, e la presenza tra i relatori di Silvio Siliprandi,
ceo GFK Eurisko.Interverra anche Giovanna Maggioni, direttore generale UPA, che portera il punto di vista e
le aspettative degli investitori.«L'impianto di quest'anno & ancora pit ambizioso e si prefigge I'obiettivo di
evidenziare i benefici che una pianificazione radiofonica € in grado di generare non solo in termini media, ma
anche e soprattutto di business che, in una situazione di mercato complessa come quella attuale, diventa un
tema centrale nelle strategie delle aziende. A distanza di un anno abbiamo rifatto il check-up del mezzo
constatandone I'ottimo stato di salute dovuto anche alla sua attitudine ad adeguarsi al mutato scenario
media, confermandone la capacita di aumentare I'efficacia di ogni altro mezzo all'interno della strategia di
comunicazione e, infine, definendo con precisione la relazione che lega I'ascoltatore alla radio. Sono stati
misurati KPI rilevanti come il ROl Mentale (capacita della Radio di lavorare su awareness e immagine del
brand) e il ROI Fattuale (legato alle performance sulle vendite), per chiudere con il digital journey che vede
una stretta sinergia e relazione tra audience radiofonica e navigazione sul web», dichiara Roberto Binaghi,
ceo e chairman di Mindshare.GFK Eurisko ha consentito di effettuare analisi sul mercato grazie alla single
source proprietaria che ha permesso di correlare I'effettivo ascolto al mezzo con una serie di azioni svolte dai
consumatori in funzione della loro esposizioni agli spot radiofonici.«Come Presidente FCP-Assoradio voglio
sottolineare la volonta delle concessionarie associate di fornire agli investitori elementi sempre nuovi di
conoscenza del mezzo. La vitalita della radio & dimostrata anche dalla vitalita delle strutture di vendita,
protese all'ascolto del mercato e delle sue mutate esigenze. Quest'anno le partecipanti a RadioCompass
sono sette, Gruppo Finelco, A. Manzoni & C., Mediamond, Openspace Pubblicitd, Rai Pubblicita, Rds
Advertising, System 24. Grazie ad esse FCP-Assoradio e Mindshare, con Gfk Eurisko, hanno dato vita a
RadioCompass», dichiara Paolo Salvaderi, presidente FCP- Assoradio.Per maggiori informazioni & possibile
contattare la segreteria organizzativa all'indirizzo Benvenuti@mindshareworld.com.
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PrimaOnLine »

In arrivo Radiocompass 2015 studio di Mindshare sull'efficacia
pubblicitaria della radio. C'é anche Fcp: mezzo capace di adattarsi a
contesto in rapida evoluzione

Nuovo appuntamento con Radiocompass: martedi 5 maggio a Milano (sede Sole 24ore, via Monterosa, ore
10.00) e giovedi 7 maggio [...]

Nuovo appuntamento con Radiocompass: martedi 5 maggio a Milano (sede Sole 24ore, via Monterosa, ore
10.00) e giovedi 7 maggio a Roma (Forum Music Village, Piazza Euclide 34, ore 16.30) verra presentata
Radiocompass 2015, la naturale evoluzione dello studio condotto lo scorso anno che aveva sfatato alcuni dei
principali luoghi comuni legati alla radio, evidenziando I'efficacia del mezzo.Parte degli eventi di Purple
Programm - il percorso di appuntamenti ideato da Mindshare in occasione del quale condividere opinioni e
punti di vista con clienti e opinion leader - I'edizione 2015 di Radiocompass vede la partecipazione di FCP
Assoradio, che ha aggregato le principali emittenti radiofoniche e la presenza tra i relatori di Silvio Siliprandi,
Ceo GFK Eurisko.Interverra anche Giovanna Maggioni, Direttore Generale UPA, che portera il punto di vista
e le aspettative degli investitori."L'impianto di quest'anno e ancora piu ambizioso e si prefigge l'obiettivo di
evidenziare i benefici che una pianificazione radiofonica € in grado di generare non solo in termini Media, ma
anche e soprattutto di business che, in una situazione di mercato complessa come quella attuale, diventa un
tema centrale nelle strategie delle aziende.A distanza di un anno abbiamo rifatto il check-up del mezzo
constatandone I'ottimo stato di salute dovuto anche alla sua attitudine ad adeguarsi al mutato scenario
media, confermandone la capacita di aumentare I'efficacia di ogni altro mezzo all'interno della strategia di
comunicazione e, infine, definendo con precisione la relazione che lega l'ascoltatore alla radio. Sono stati
misurati KPI rilevanti come il ROl Mentale (capacita della Radio di lavorare su awareness e immagine del
brand) e il ROI Fattuale (legato alle performance sulle vendite), per chiudere con il digital journey che vede
una stretta sinergia e relazione tra audience radiofonica e navigazione sul web - dichiara Roberto Binaghi,
Ceo e Chairman Mindshare"Radiocompass indaga la capacita della Radio di innovare e rinnovarsi,
adattandosi ad un contesto media in rapida evoluzione. Le valenze social, la portabilita. Ne evidenzia infine la
capacita di inserirsi efficacemente in qualunque media mix aumentando I'efficienza degli altri mezzi,
tradizionali e digitali - dichiara Paolo Salvaderi, Presidente FCP- Assoradio"Lo studio di quest'anno si € svolto
con il coinvolgimento di GFK Eurisko, partner che ci ha consentito di effettuare analisi uniche sul mercato
grazie alla single source proprietaria. La Banca dati unica ci ha permesso di correlare |'effettivo ascolto al
mezzo con una serie di azioni svolte dai consumatori in funzione della loro esposizioni agli spot radiofonici Il
successo della precedente edizione ha fatto si che ai partner dello scorso anno se ne siano aggiunti altri,
conferendo ulteriore valore e peso all'iniziativa: a tale proposito un ringraziamento particolare va ad FCP-
Assoradio che ha sostenuto Radiocompass aggregando le principali emittenti radiofoniche"- conclude
Binaghi."Come Presidente FCP-Assoradio voglio sottolineare la volonta delle Concessionarie associate di
fornire agli investitori elementi sempre nuovi di conoscenza del mezzo. La vitalita della Radio & dimostrata
anche dalla vitalita delle strutture di vendita, protese all'ascolto del mercato e delle sue mutate esigenze.
Quest'anno le partecipanti a RadioCompass sono sette, Gruppo Finelco, A. Manzoni & C., Mediamond,
Openspace Pubblicitad, Rai Pubblicita, Rds Advertising, System 24. Grazie ad esse FCP-Assoradio e
Mindshare, con Gfk Eurisko, hanno dato vita a RadioCompass"- conclude Salvaderi.Per maggiori
informazioni & possibile contattare la segreteria organizzativa all'indirizzo Benvenuti@mindshareworld.com.
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Eventi Minsdshare
sostiene la radio come
mezzo pubblicitario e
svela l'edizione 2015
di Radiocompass

Eventi Minsdshare sostiene la radio
come mezzo pubblicitario e svela
Pedizione 2015 di Radiocompass

Lo studio promosso dal centro media guidato da Roberto Binaghi

DailyMedia

(diffusione:15000, tiratura:15000)

quest'anno vede la collaborazione di GfK e di FCP-Assoradio;

tra il relatori anche il direttore generale Upa Giovanna Maggioni

i terra martedi 5 maggio a Mi-

lano, e il 7 maggio a Roma, il

nuovo appuntamento con
Radiocompass, lo studic condotio
da Mindshare sullefficacia della ra-
dio come mezzo di comunicazione,
Levento fa parte di Purple Program,
percorso di appuntamenti ideato dal
centro media per condividere opinio-
ni e punti divista con clienti e opinion
leader. Radiocompass 2015 Edition
vede |a partecipazione di FCP Assora-
dio e |a relazione Silvig Siliprandi, ceo
di GfK, che ha collaborato alla realiz-
zazione dello studic. Tra gli interventi
anche guello di Giovanna Maggioni,
direttore generale UPA, che portera
il punto di vista e le aspettative de-
gli investitori. "Limpianto di quest’an-
no & ancora pil ambizioso e si prefig-
ge lobiettivo di evidenziare | benehci
che una pianificazione radiofonica &
in grade di generare non solo in ter-
nini media, ma anche e sopratutto
di business che, in una situazicne di
mercato complessa come quella at-
tuale, diventa un tema centrale nelle
strategie delle aziende, Sono stati mi-

surati KPI rilevanti come il ROl Menta-
le (capacita della Radio di lavorare su
awareness e immagine del brand) e
il ROI Fattuale (legato alle performan-
ce sulle vendite), per chiudere con il
digital journey che vede una stret-
ta sinergla e relazione tra audience
radiofonica e navigazione sul web’
ha detto in una nota Roberto Bina-
ghi, ceo e chairman Mindshare. Alla
realizzazione dello studio ha parte-
cipato anche FCP-Assoradio, che ha
aggregato le principali emittenti ra-
diofoniche. Spiega il presidente Pa-
olo Salvaderi; "Voglio sottolineare la
volonta delle concessionarie associa-

te di formire agli investitori elemen-
ti sempre nuovi di conoscenza del
mezzo. Questanno le aziende che
hanno partecipato sono: Gruppo H-
nelco, Manzoni  (Gruppo Espresso),
Mediamond, Openspace Pubblici-
ta, Rai Pubblicita, Rds Advertising, Sy-
stem 24. Gli appuntamenti sono mar-
tedi 5 maggio alle 10 presso la sede
del Sole 24 Ore, in via Monterosa a
Milano, e giovedi 7 maggio a Roma,
alle 16:30 presso il Forum Music Villa-
ge di piazza Euclide 34. Per maggio-
i informazioni @ possibile contattare
la segreteria organizzativa allindirizzo
Benvenuti@mindshareworld com:;
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Torna Radiocompass,
I'appuntamento sul
mezzo radiofonico
organizzato da
Mindshare A pag. 6
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Torna Radiocompass, appuntamento sul mezzo radiofonico
organizzato da Mindshare. Il 5 maggio a Milano, il 7 a Roma

L'edizione 2015 di Radiocompass vede la partecipazione di FCP Assoradio che ha aggregato le principali
radio e la presenza tra i relatori di Silvio Siliprandi, ceo GFK Eurisko. Interverra Giovanna Maggioni (Upa)

Nuovo appuntamento con Radiocom-
pass. Martedi 5 maggio a Milano
(sede Sole 24ore, via Monterosa, ore
10.00) e giovedi 7 maggio a Roma
(Forum Music Village, Piazza Euclide
34, ore 16.30) verra presentata Ra-
diocompass 2015, 'evoluzione dello
studio condotto lo scorso anno che
aveva sfatato alcuni dei principali luo-
ghi comuni legati alla radio, eviden-
zlando l'efficacia del mezzo (leggi la
notizia).

Parte degli eventi di Purple Pro-
gramm - il percorso di appuntamenti
ideato da Mindshare in occasione del
quale condividere opinioni e punti di
vista con clienti € opinion leader -
I'edizione 2015 di Radiocompass
vede la partecipazione di FCP Asso-
radio, che ha aggregato le principali
emittenti radiofoniche e la presenza
tra i relatori di Silvio Siliprandi, ceo di
GFK Eurisko. Interverra anche Gio-
vanna Maggioni, Direttore Generale
UPA, che portera il punto di vista e le
aspettative degli investitori.

“L'impianto di quest'anno € ancora
pit ambizioso e si prefigge I'obiettivo
di evidenziare i benefici che una pia-
nificazione radiofonica e in grado di
generare non solo in termini media,
ma anche e soprattutto di business
che, In una situazione di mercato
complessa come quella attuale, di-
venta un tema centrale nelle strategie

delle aziende - spiega Roberto Bina-
ghi, ceo e chairman di Mindshare -. A
distanza di un anno abbiamo rifatto il
check-up del mezzo constatandone
I'ottimo stato di salute dovuto anche
alla sua attitudine ad adeguarsi al
mutato scenario media, conferman-
done la capacita di aumentare |'effi-
cacia di ogni altro mezzo all'interno
della strategia di comunicazione e,
infine, definendo con precisione la
relazione che lega I'ascoltatore alla
radio. Sono stati misurati KPI rilevanti
come il ROl Mentale (capacita della
Radio di lavorare su awareness e im-
magine del brand) e il ROl Fattuale
(legato alle performance sulle ven-
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dite), per chiudere con il digital jour-
ney che vede una stretta sinergia e
relazione tra audience radiofonica e
navigazione sul web".

Lo studio di quest'anno si & svolto
con il coinvolgimento di GFK Eurisko,
"consentendoci di effettuare analisi
uniche sul mercato grazie alla single
source proprietaria - prosegue Bina-
ghi -. La banca dati unica ci ha per-
messo di correlare l'effettivo ascolto
al mezzo con una serie di azioni
svolte dai consumatori in funzione
della loro esposizioni agli spot radio-
fonici. |l successo della precedente
edizione ha fatto si che ai pariner
dello scorso anno se ne sianc ag-
giunti altri, conferendo ulteriore valore

Roberto Binaghi, ceo e chairman
di Mindshare

e peso all'iniziativa: a tale proposito
un ringraziamento particolare va ad
FCP-Assoradio che ha sostenuto Ra-
diocompass aggregando le principali
emittenti radiofoniche”.

Paolo Salvaderi, Presidente FCP- As-
soradio, ha invece cosi commentato:
“Voglio sottolineare la volonta delle
concessionarie associate di fornire
agli investitori elementi sempre nuovi

Brand News Today

di conoscenza del mezzo. La vitalita
della radio & dimostrata anche dalla
vitalita delle strutture di vendita, pro-
tese all'ascolto del mercato e delle
sue mutate esigenze. Quest'anno le
partecipanti a RadioCompass sono
sette, Gruppo Finelco, A. Manzoni &
C., Mediamond, Openspace Pubbli-
cita, Rai Pubblicita, Rds Advertising,
System 24",

Per contattare la segreteria organiz-
zativa l'indirizzo e-mail é: benve-
nuti@mindshareworld.com.
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ILS MAGGIO A MILANOE IL 7 A ROMA LO STUDIO SVOLTO IN COLLABORAZIONE CON FCP-ASSORADIO E GFK EURISKO

Mindshare presenta Radiocompass 2015
e lo stato di salute del mezzo

artedi 5 maggio a Mi-

lano (sede Sole 24ore,
via Monterosa, ore 10.00) e
giovedi 7 maggio a Roma (Fo-
rum Music Village, Piazza
Euclide 34, ore 16.30) verra
presentata Radiocompass
2015. Parte degli eventi di
Purple Programm, il percor-
so di appuntamenti ideato da
Mindshare in occasione del

quale condividere opinioni e
punti di vista con clienti e opi-
nion leader, ledizione 2015
vede la partecipazione di FCP
Assoradio, che ha aggregato
le principali emittenti radio-
foniche e la presenza tra i re-
latori di Silvio Siliprandi, ceo
di GfK Eurisko. Interverra
anche Giovanna Maggioni,
direttore generale di UPA,
che portera il punto di vista e
le aspettative degli investito-
ri. “L'impianto di quest'anno
si prefigge l'obiettivo di evi-
denziare i benefici che una
pianificazione radiofonica é
in grado di generare non solo
in termini media, ma anche e
soprattutto di business che,
in una situazione di mercato
complessa come quella attua-
le, diventa un tema centrale
nelle strategie delle aziende
- dichiara Roberto Binaghi,
ceo e chairman di Mindshare

-. A distanza di un anno ab-
biamo rifatto il check-up del
mezzo constatandone l'ottimo
stato di salute dovuto anche
alla sua attitudine ad adeguar-
si al mutato scenario media,
confermandone la capacita di
aumentare l'efficacia di ogni
altro mezzo all'interno della
strategia di comunicazione e,
infine, definendo con preci-
sione la relazione che lega I'a-
scoltatore alla radio. Sono sta-
ti misurati KPI rilevanti come
il Roi Mentale (capacita della
Radio di lavorare su aware-
ness e immagine del brand) e
il Roi Fattuale (legato alle per-
formance sulle vendite), per
chiudere con il digital journey
che vede una stretta sinergia e
relazione tra audience radio-
fonica e navigazione sul web”.
“Radiocompass indaga la ca-
pacita della Radio di innovare
e rinnovarsi, adattandosi a

un contesto media in rapida
evoluzione. Le valenze social,
la portabilita. Ne evidenzia
infine la capacita di inserirsi
efficacemente in qualunque
media mix aumentando l'efli-
cienza degli altri mezzi, tradi-
zionali e digitali”, commenta
Paolo Salvaderi, presidente
FCP-Assoradio, l'associazio-
ne delle concessionarie che
ha sostenuto Radiocompass
aggregando le principali emit-
tenti radiofoniche, tra cui
Gruppo Finelco, A, Manzoni
& C., Mediamond, Openspa-
ce Pubblicita, Rai Pubblicita,

Rds Advertising, System 24.
Grazie ad esse FCP-Assoradio
e Mindshare, con Gtk Eurisko,
hanno dato vita a RadioCom-
pass. Per maggiori informa-
zioni € possibile contattare
la segreteria organizzativa:
Benvenuti@mindshareworld.
com.

TODAY @asicez

TODAY @sscs
\ iR Recare. [

Roberto Binaghi
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Mindshare presenta Radiocompass 2015 e lo stato di salute del mezzo
Tutte le News

Martedi 5 maggio a Milano (sede Sole 24 Ore, via Monterosa, ore 10.00) e giovedi 7 maggio a Roma (Forum
Music Village, Piazza Euclide 34, ore 16.30) verra presentata Radiocompass 2015. Parte degli eventi di
Purple Programm, il percorso di appuntamenti ideato da Mindshare in occasione del quale condividere
opinioni e punti di vista con clienti e opinion leader, I'edizione 2015 vede la partecipazione di FCP Assoradio,
che ha aggregato le principali emittenti radiofoniche e la presenza tra i relatori di Silvio Siliprandi, ceo di GfK
Eurisko. Interverra anche Giovanna Maggioni, direttore generale di UPA, che portera il punto di vista e le
aspettative degli investitori. "L'impianto di quest'anno si prefigge I'obiettivo di evidenziare i benefici che una
pianificazione radiofonica é in grado di generare non solo in termini media, ma anche e soprattutto di
business che, in una situazione di mercato complessa come quella attuale, diventa un tema centrale nelle
strategie delle aziende - dichiara Roberto Binaghi (nella foto), ceo e chairman di Mindshare -. A distanza di un
anno abbiamo rifatto il check-up del mezzo constatandone l'ottimo stato di salute dovuto anche alla sua
attitudine ad adeguarsi al mutato scenario media, confermandone la capacita di aumentare I'efficacia di ogni
altro mezzo all'interno della strategia di comunicazione e, infine, definendo con precisione la relazione che
lega l'ascoltatore alla radio. Sono stati misurati KPI rilevanti come il Roi Mentale (capacita della Radio di
lavorare su awareness e immagine del brand) e il Roi Fattuale (legato alle performance sulle vendite), per
chiudere con il digital journey che vede una stretta sinergia e relazione tra audience radiofonica e
navigazione sul web". "Radiocompass indaga la capacita della Radio di innovare e rinnovarsi, adattandosi a
un contesto media in rapida evoluzione. Le valenze social, la portabilita. Ne evidenzia infine la capacita di
inserirsi efficacemente in qualunqgue media mix aumentando I'efficienza degli altri mezzi, tradizionali e
digitali", commenta Paolo Salvaderi, presidente FCP-Assoradio, I'associazione delle concessionarie che ha
sostenuto Radiocompass aggregando le principali emittenti radiofoniche, tra cui Gruppo Finelco, A. Manzoni
& C., Mediamond, Openspace Pubblicita, Rai Pubblicita, Rds Advertising, System 24. Grazie ad esse FCP-
Assoradio e Mindshare, con Gfk Eurisko, hanno dato vita a RadioCompass. Per maggiori informazioni é
possibile contattare la segreteria organizzativa: Benvenuti@mindshareworld.com. Condividi
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Agenda dal 4 all’8 maggio 2015

LUNEDI 04/05

[Milano]

Ore 12 - Conferenza stampa Alitalia per la presentazione
del nuovo volo Milano-Shanghai, con la partecipazione del
chairman Luca di Montezemolo e del ceo Silvano Cassano.
Presso ARMANI/SILOS, via Bergognone 40, Per informa-
zioni: nicole.zancanella@communitygroup.it

Ore 18.30 - Presentazione della seconda edizione del
progetto Axa *Nati per proteggere’ dedicato a raccontare
le storie di protezione del nostro Paese e i loro protago-
nisti. All'evento, al quale parteciperi anche Frédéric de
Courtois, amministratore delegato di Axa Italia, verra
anche presentata la campagna adv ‘Nati per Proteggere’.
Presso PalAxa, corso Como 17. Per informagzioni: diletta.
puglisi@havaspr.com

[Rho (Milano)]

Ore 12.30 - Chiara Ercole, vice presidente della Sacla,
invita al ‘cooking show” con lo chef Massimiliano Musso
del ristorante stellato Ca’Vittoria. Per l'occasione saranno
presentati i risultati dell'indagine Sacla/Doxa “#Gusto
Verde. Gli Italiani e le verdure’. Presso Tuttofood, Fiera
Milano Rho, Padiglione 6, stand E 28 D 23, Per informazio-
ni: s,ranaldi@ine-comunicazione.it

Ore 13 - Polli e Divella presentano lo show cooking con
Cristina Bowerman ‘Dieta Mediterranea’. Presso Tutto-
food, Fiera Milano Rho, Padiglione 3, Stand GO1/H10. Per
informazioni: daniela.altieri@foundcomunicazione.com

Ore 14.30 - Il Gruppo Brazzale, 'azienda casearia pin
antica d’Italia, invita al Convegno dal titolo Il grande
riscatto del burro’. Ospiti: Pier Luigi Rossi, Allan Bay,
Davide Scabin, Marianna Vitale. Presso Tuttofood, Fiera
Milano Rho - Sala Taurus Centro Congressi Stella Polare.
Per informazioni e accrediti: Sara Gugliotta, s.gugliotta@
mediahook.it

MARTEDI 05/05

[Milano]

Ore 10 - Nuovo appuntamento con Radiocompass, parte
degli eventi del percorso Purple Programm ideato da Min-
dshare. L'edizione 2015 di Radiocompass vede la parteci-
pazione di FCP Assoradio, che ha aggregato le principali
emittenti radiofoniche e la presenza trai relatori di Silvio
Siliprandi, ceo GFK Eurisko. Interverra inoltre Giovanna
Maggioni, direttore generale Upa. Presso sede del Sole

24 QOre, via Monterosa 91. L’evento si terra anche giovedi
7 maggio a Roma (Forum Music Village, Piazza Euclide
34, ore 16.30). Per informazioni e conferme: Benvenuti@
mindshareworld.com

Ore 17 - “#MeetSanofi. Che impresa fare storytelling’, pri-
mo di una serie di incontri che Sanofi ha deciso di lanciare
per raccontare insieme a blogger, community, professio-
nisti e influencer, i nuovi trend che si affacciano in rete:

visioni di un Paese che cambia tra social media e web.
Interverranno: Cristina Cenci (antropologa e blogger),
Giovanna Cosenza (Universita di Bologna), Paolo Iabichi-
no (Ogilvy), Barbara Sgarzi (giornalista e blogger). Presso
I’headquarter Sanofi Ttalia, viale Bodio 37B. Per informa-
zioni: Simona Salvi, community manager #MeetSanofi:
simona,salvi.press@gmail.com

Ore 18 - Corriere della Sera e La Gazzetta dello Sport
presentano ‘Le ricette di Eataly’. Presso Eataly, piazza XXV
Aprile. Per informazioni: resufficiostampaquotidiani@res.it

[Roma]

Ore 11.00 - Conferenza stampa su Privacy online e l'at-
tivita delle associazioni di categoria in vista dell’entrata
in vigore del provvedimento del Garante ‘Individuazione
delle modalita semplificate per I'informativa e I'acquisi-
zione del consenso per 1'uso dei cookie’. L’incontro sara
loccasione per approfondire i dati sulla percezione della
privacy da parte degli utenti internet italiani e presentare
il kit di implementazione della Cookie Law realizzato da
DMA Italia, Fedoweb, IAB Italia, Netcomm e UPA. Piazza
Cardelli, 4. RSVP: maria.abbatescianni@bm.com

MERCOLEDI 06/05

[Milano]

Ore 11 - Univideo, Unione Italiana Editoria Audiovisiva
Media Digitali e Online, invita alla conferenza di presen-
tazione di UniVision Days, I'evento culturale dedicato
alla valorizzazione dell’home entertainment in Italia
con un ricco calendario di incontri. Presso la Mediateca
di Santa Teresa, via della Moscova 28. Per informazioni:
Lpanzino@saywhat.it

Dalle 18 alle 21 - Evento celebrativo di Chi é Chiela
Cucina Italiana ‘Fashion & Taste’. Intervengono Cristi-
na Schieppati, direttore del Chi é Chi, Ettore Mocchetti,
direttore de La Cucina Italiana. Presso Carlton Iotel
Baglioni, via Senato 5. RSVP: crisalide @crisalidepress.it

[Rho (Milano)]

Ore 14 - Show cooking di Davide Oldani, chef ambassador
di Eridania ed Expo 2015: Presso Tuttofood, stand Eri-
dania B21 - C20, Padiglione 10. Per informazioni: Ufficio
Stampa Eridania, press@creacomunicazione.com

GIOVEDI 07/05

[Milano]

Ore 17.30 - Presentazione del libro ‘Digital Marketing Tu-
ristico - e strategie di revenue management per il settore
ricettivo’, scritto da Armando Travaglini, Simone Puorto

e Vito D’Amico. Presso Spazio Forum Libreria Egea, via
Bocconi 8. Per informazioni: Lsantoro@lswr.it

Ore 18 - Inge e Carlo Feltrinelli inaugurano la nuova
Feltrinelli in Piazza Duomo. Per informazioni: Rossella.
Pompa@Ilafeltrinelli.it

TODAY @aca

Pag. 25
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[ LUNEDI 4 MAGGIO |

Nati per proteggere.
Presentazione della nuova
edizione del progetto di
AXA ltalia dedicato alle
storie di protezione e ai loro
protagonisti. PalaAxa, corso
Como 17, Milano, ore 18.30-
20. diletta.puglisi@havaspr.
com.

Conferenza stampa Alitalia.
I volo diretto Milano-
Shangai sara presentato
dal  chairman Luca di
Montezemolo e dal ceo
Silvano Cassano. Armani
Silos, via Bergognone 40,
Milano, ore 12. media@
alitalia.com.

| MARTEDI 5 MAGGIO |

Radiocompass 2015.
Presentazione della ricerca
che ha come partner tecnico
Eurisko. Saranno presenti
Roberto Binaghi, ceo
Mindshare, Silvio Siliprandi,
ceo GfK EUrisko, e Marco
Brusa, head of strategy and
research Mindshare. Presso
la sede del Gruppo 24 Ore,
via Monterosa 91, Milano,
ore 10. cristina.tirelli@
trentaquattro.it.

Il sistema dei farmaci generici
in Italia - Scenari per una
crescita sostenibile. Una
panoramica sul settore dei
farmaci generici organizzato
da Nomisma. Chiostro del
Convento di Santa Maria
sopra Minerva, piazza della

Pubblicom Now

AGENDA DELLA SETTIMANA

Minerva 38, Roma, dalle
9.30 alle 13.30. pavanati@
dellasilva.com.

Un'Accademia di  baci.
'associazione Milano
citta al bacio presenta la
rielaborazione artistica de “lI
bacio” di Francesco Hayez,
uno dei dipinti simbolo di
Expo 2015, da parte di venti
studenti dell’Accademia
di Brera. Ex Chiesa di
San Carpoforo, via Marco
Formentini 10, Milano, ore
11. jacovelli@diraja.it.

Convegno “Privacy online:
I'attivita delle associazioni di
categoria in vista dell’entrata
in vigore del provvedimento
del Garante”. Lincontro sara
I'occasione per approfondire
i dati sulla percezione della
privacy da parte degli utenti
internet italiani e presentare
il kit di implementazione
della Cookie Law realizzato
da DMA ltalia, Fedoweb,
IAB ltalia, Netcomm e UPA.
Interverranno Antonello
Soro (Autorita Garante per la
Protezione dei Dati), Fabrizio
Vigo (DMA), Claudio Giua
(Fedoweb), Daniele Sesini
(IAB lialia), Roberto Liscia
(Netcomm), Cinzia Gaeta
{commissione Giuridica UPA
— General Counsel Southern
Europe Procter & Gamble).
Piazza Cardelli, 4, Roma, ore
11.  maria.abbatescianni@
bm.com.

Presentazione de “Le

ricette di Eataly”. Corriere
della Sera e La Gazzetta
dello Sport presentano la
raccolta culinaria  presso
la sede di Eataly, piazza
XXV Aprile, Milano, ore 18.
rcsufficiostampaquotidiani@
rcs.it.

| MERCOLEDI 6 MAGGIO |

Convegno “Il mercato dei
titoli a Malta”. Su una
nuova  opportunita. di
trasparenza per i titoli di
debito e le cartolarizzazioni
viene organizzato da Milano
Finanza. Fondazione
Cariplo, via Romagnosi 8,
Milano, dalle 9.30 alle 13.00.
mfconference@class.it.

UniVision Days. Univideo,
I'Unione Audiovisiva Media
Digitali e Online, presenta
il calendario degli incontri
dedicati alla valorizzazione
dellentertainment in Italia.
Mediateca di Santa Teresa,
via della Moscova 28, Milano,

Pag. 18

ore 11. l.panzino@saywhat.it.

| GIOVEDI 7 MAGGIO |

Radiocompass 2015. Saranno
presenti Roberto Binaghi,
Ceo Mindshare, Silvio
Siliprandi, ceo GfK EUrisko,
e Marco Brusa, head of
strategy  and research
Mindshare. Forum Music
Village, piazza Euclide 34,
Roma, ore 16.30. cristina.
tirelli@trentaquattro.it.

| VENERDI 8 MAGGIO |

Conferenza  stampa  di
presentazione Mille Miglia.
Angelo  Sticchi  Damiani,
presidente ACI, Piergiorgio
Vittorini, presidente  ACI
Brescia, e Valerio Marinelli,
presidente di 1000 Miglia,
presentano l'edizione 2015
della storica corsa di lunga
distanza effettuata su strade
aperte al traffico. Automobile
Club d'ltalia, via Marsala 8
(Sala Assemblea), Roma, ore
12.00. ufficio.stampa@aci.it.
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Gli appuntamenti della settimana

LUNEDi 4 MAGGIO

Sri Lanka Tourism Promotion Bureau presenta la parteci-
pazione a Expo 2015. Padiglione dello Sri Lanka, Expo
2015. Ore 10,30. Per info: flavianafacchini@gmail.com.

Conferenza Stampa 'Anteprima Progetto Olio Extraver-
gine d'Oliva Dop/Igp: un patrimonio italiano tutto da valo-
rizzare'. TuttoFood - Fiera Milano, Pad.4 stand K26 M23.
Ore 15. Per info: press@aicig.it.

Axa presenta la seconda edizione del progetto '‘Nati per
proteggere' e la campagna adv. PalAxa, corso Como 17,
Milano. Ore 18,30. Tel. 02/85457006.

MARTEDI 5§ MAGGIO

'll sistema dei farmaci generici. Scenari per una crescita
sostenibile’. Senato della Repubblica — Sala Capitolare
Piazza della Minerva 38, Roma. Ore 9,30.

Presentazione di Radiocompass 2015, studio sull'effica-
cia del mezzo radicfonico realizzato da Mindshare con la
partecipazione di FCP Assoradio. Sede del Sole 24 Ore,
via Monterosa 91, Milano. Ore 10. Per info:
benvenuti@mindshareworld.com.

Privacy on line: I'attivita delle Associazioni di categoria in
vista dell’'entrata in vigore del provvedimento del Garante
«Individuazione delle modalita semplificate per l'informa-
tiva e I'acquisizione del consenso per 'uso dei cookie».
L'incontro sara l'occasione per approfondire i dati sulla
percezione della privacy da parte degli utenti internet ita-
liani e presentare il kit di implementazione della Cookie
Law realizzato da DMA ltalia, Fedoweb, IAB ltalia, Net-
comm e UPA. Piazza Cardelli, 4, Roma. Ore 11. Perinfo:
maria.abbatescianni@bm.com.

Mondadori presenta "Expo City Events'. Mondadori Me-
gastore, piazza del Duomo, Milano. Ore 11. Per info: pres-
soffice@mondadori.it.
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Primo appuntamento di #MeetSanofi, una serie di incontri
che Sanofi ha deciso di lanciare per raccontare insieme
a blogger, community, professionisti e influencer, i nuovi
trend che si affacciano in rete. Presso I'headquarter Sa-
nofi Italia, viale Bodio 37B, Milano. Ore 17. Per info: si-
mona.salvi.press@gmail.com.

Carriere della Sera e Gazzetta dello Sport presentano le
'Ricette di Eataly. Eataly, piazza XXV Aprile, Milano. Ore
18. Per info: rcsufficiostampaquotidiani@rcs.it.

MERCOLEDI 6 MAGGIO

Univideo — Unione Italiana Editoria Audiovisiva Media Di-
gitali e Online — presenta UniVision Days, I'evento cultu-
rale dedicato alla valcrizzazione dell’hnome entertainment
in ltalia. Mediateca di Santa Teresa, via della Moscova 28,
Milano. Ore 11. Tel. 02/31911836.

GIOVEDi 7 MAGGIO

Workshop ‘| musei del cibo tra cultura e industria’. Museo
Nazionale della Scienza e della Tecnologia, via S.Vittore
21, Milano. Ore 10. Tel. 02/48555343.

World Ip Day - Giornata Mondiale Della Proprieta Intellet-
tuale. Universita lulm (edificio 16) Via Carlo Bo 7, Milano.
Ore 15. Tel. 06/98968055.

Presentazione di Radiocompass 2015, studio sull'effica-
cia del mezzo radiofonico realizzato da Mindshare con la
partecipazione di FCP Assoradio. Forum Music Village,
Piazza Euclide 34, Roma. Ore 16,30. Per info: benve-
nuti@mindshareworld.com.

VENERDI 8 MAGGIO

Cerimonia di inaugurazione del padiglione Expo della Ma-
lesia. Padiglione della Malaysia, Expo Milano 2015. Ore
12,15. Per info: michele.cartisano@edelman.com.

Pag. 13
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Radiocompass 2015: laradio € efficace, sull'immagine e sulle vendite

La radio ha vissuto un primo trimestre da incorniciare (+6,2% sul 2014) e sta progressivamente recuperando
gualche piccolo punto di quota sul totale investimenti. Ma non basta: la seconda edizione dello studio
Radiocompass, organizzata da Mindshare in collaborazione con le concessionarie aderenti a FCP-Assoradio
e Gfk, intende promuovere una maggior conoscenza del mezzo, sfatandone i luoghi comuni e dimostrandone
ancora una volta l'efficacia sia in termini di brand awareness che di vendite. La radio ha chiuso la raccolta
pubblicitaria del primo trimestre a quota +6,2% sullo scorso anno (vedi news correlata), e la sua 'salute’ é
confermata dai dati di ascolto. Eppure, 'schiacciato’ da un lato dalla forza della Tv e dall'altro dalla dirompente
crescita del web, negli ultimi anni il mezzo ha raccolto sicuramente meno di quanto meritasse. Per questa
ragione, gia lo scorso anno Mindshare ha ideato Radiocompass, uno studio/evento mirato a dimostrare una
volta per tutte I'efficacia del mezzo. Oggi a Milano (con replica giovedi a Roma) sono stati presentati i risultati
della seconda edizione che si & avvalsa della collaborazione di FCP-Assoradio (in foto il presidente Paolo
Salvaderi) e di tutte le principali concessionarie radiofoniche: Gruppo Finelco, A.Manzoni & C., Mediamond,
Openspace Pubblicita, RaiPubblicita, Rds Advertising, System 24. Radiocompass 2015 ha beneficiato inoltre
del supporto di GFK Eurisko, che ha consentito di effettuare analisi uniche sul mercato grazie alla single
source proprietaria, correlando l'effettivo ascolto del mezzo con una serie di azioni svolte dai consumatori in
funzione della loro esposizioni agli spot radiofonici. Aprendo i lavori, Roberto Binaghi CEO e Chairman di
Mindshare, confermando il trend positivo dell'ascolto nel quarto d'ora medio, ha illustrato alcuni aspetti poco
noti al mercato ma particolarmente rilevanti per esprimere la forza del mezzo su alcuni segmenti: la reach
guotidiana e il tempo speso sul mezzo, che portano la radio a essere uno dei primi mezzi sui target centrali,
la sua crescente penetrazione sul totale popolazione (dal 65% all'84% fra il 2002 e il 2015, secondo il
Censis), il suo 'spostamento’ verso altri mezzi (dalla tv digitale terrestre al web e al mobile)... "La radio ha
solidi fondamentali e tiene su tutti i target commerciali - ha osservato Binaghi -, ma la sua raccolta (406
milioni nel 2014) é pari a un nono di quella televisiva, a un terzo di quella di Google, e alla fine di quest'anno
sara pari a quella della sola Facebook... Se lo scorso anno ci siamo impegnati a sfatare 6 luoghi comuni che
hanno condizionato fino ad oggi clienti, quest'anno vogliamo continuare il nostro percorso dimostrando
definitivamente l'efficacia del mezzo". LA FORZA DELLA RELAZIONE Nel corso del suo primo intervento,
Silvio Siliprandi, CEO di GFK, ha sottolineato come in un mercato dei media sempre piu frammentato il
problema non sia piu la copertura del target ma la frequenza con cui lo si raggiunge: cio che serve ai mezzi
per vincere € un legame profondo con i propri utenti, e sotto questo punto di vista la radio & vincente.
Siliprandi ha evidenziato tre grandi aree che definiscono la relazione tra ascoltatori e radio: « I'accessibilita:
oltre alle tradizionali modalita di ascolto si sta infatti sempre piu diffondendo la fruizione su device mobili;  la
profondita della relazione, in quanto considerata una "presenza amica" che aiuta a rilassarsi e migliora
l'umore; * la sua credibilita e il 'patto’ che porta gli ascoltatori a fidelizzarsi con la propria emittente di fiducia. Il
Ceo di Gfk ha quindi spiegato che I'estensione della radio sul web (fruizione da mobile/podcast/social
network) le permette di garantire agli investitori un peak time costante, anche nelle fasce durante le quali,
secondo le ricerche di base che considerano solo I'ascolto tradizionale, il mezzo sarebbe meno performante.
Infine, ulteriore punto di forza € la capacita della radio di vivere sul territorio e nel fuori casa: nel 2014 sono
stati oltre 450 gli eventi (proprietari, musicali, tourneé, festival e fiere, mostre, partnership sportive e molti altri
ancora) legati al mondo radiofonico. E il 13% della popolazione italiana vi ha preso parte. 'ROI MENTALE' E
'ROI FATTUALE'": BRAND AWARENESS E VENDITE Sulla performance pubblicitaria del mezzo si e
soffermato Marco Brusa, Head of Strategy & Research di Mindshare, che ha ripreso l'analisi dei Light Tv
Viewers gia esaminati lo scorso anno integrandola con i dati messi a disposizione da Gfk attraverso la banca
dati STP (Total Single Source Panel). "Sul segmento degli Heavy Tv Viewers - nota Brusa - che trascorre 7h
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29minuti al giorno di fronte allo schermo, la copertura cresce e tende a saturarsi rapidamente: sui Light Tv
Viewers (1h 21m davanti al video) invece, anche ad alte soglie di pressione pubblicitaria, le coperture efficaci
faticano a raggiungere livelli soddisfacenti. Per riequilibrare le coperture su questo secondo segmento gli
investitori hanno quindi I'opportunita di allargare il media mix: la radio, tanto quanto il web, puo soddisfare
guesta esigenza". Citando diverse case history, Brusa ha confermato come le rilevazioni di awareness
dimostrino che la radio porta incrementi significativi sui basso esposti al messaggio televisivo. "Attraverso la
Total Single Source Panel di GFK abbiamo verificato come le persone effettivamente esposte al comunicato
radio si siano attivate acquistando i prodotti sentiti in comunicazione radio.Nel caso Colussi, un planning solo
radio ha mosso in modo significativo la quota di mercato sugli esposti al messaggio radio; nel caso Danacol,
la radio é stata pianificata in sinergia con la Tv per correggere la comunicazione su un target secondario, piu
giovane rispetto al primario. Anche in questo caso i risultati sono stati positivi: gli esposti alla campagna radio
hanno acquistato il prodotto incrementando la quota di mercato". L'EFFICACIA DELLA RADIO NEL DIRECT
Nell'intervento conclusivo della presentazione, Siliprandi ha mostrato alla platea le ragioni per cui la radio e
un mezzo efficace per i clienti che operano nei mercati direct. Grazie alla rilevazione personale e passiva sia
dell'ascolto radiofonico tramite People Meter GFK, sia della navigazione online tramite Web Software Tracker
GFK, per la prima volta & stato misurato il 'journey digitale' delle persone effettivamente esposte alla
comunicazione di un brand appartenente alla categoria assicurazioni dirette. "l risultati mostrano come tra
coloro che sono stati esposti alla comunicazione radio tra le 6 e le 10 volte, la quota di visitatori al sito del
brand assicurativo é risultata doppia rispetto ai non esposti (campione di controllo). Questo dato cresce piu di
tre volte nel caso in cui il numero di esposizioni sia almeno di 11 volte. Dalla Total Single Source Panel
emerge come Vi sia una spiccata propensione da parte di chi naviga su internet tutti i giorni ad abbinare la
fruizione del mezzo radio (52,3%), offrendo alle aziende interessanti spunti in fase strategica e di definizione
del media mix. TR (Nel pdf allegato, le tavole presentate nel corso di Radiocompass)
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Tecnologia
Radio e internet, i "gemelli diversi" del mercato pubblicitario

Si e svolto a Milano Radiocompass 2015, I'evento sulla radio promosso da Mindshare. Confermata la salute
del mezzo, che evidenzia una grande complementarieta con la tv e un forte legame con le fasce piu
dinamiche della popolazione. Come il web, a cui sotto molti aspetti assomiglia

In controtendenza rispetto a un mercato pubblicitario che nel complesso non ha finora mantenuto le
aspettative di ripresa, la radio archivia i primi tre mesi dell'anno con un brillante +6,4% nella raccolta
pubblicitaria.Un segnale importante che conferma la salute del mezzo, che anzi in nel confronto
internazionale in Italia risulta sottoutilizzato rispetto alle opportunita concrete che offre agli
investitori.Opportunita che sono state ben illustrate martedi a Milano nel corso di Radiocompass 2015, il
primo appuntamento della terza edizione del Purple Program, ciclo di incontri organizzato da Mindshare su
progetti e tematiche d'avanguardia.L'evento, per la prima volta patrocinato da FCP-Assoradio (la federazione
delle concessionarie di pubblicita radiofonica) ha visto la collaborazione di Gruppo Finelco, A.Manzoni & C.,
Mediamond, Openspace Pubblicita, Rai Pubblicita, Rds Advertising, System 24 ed ha beneficiato del
supporto di GFK, partner che ha consentito di effettuare analisi uniche sul mercato grazie alla sua banca dati
proprietaria ("single source").In generale, i dati e le campagne presentate hanno tracciato il profilo di un
mezzo che, confermando la propria storica propensione ad adattarsi ai tempi, si presenta come "fresca",
autorevole e capace di instaurare un forte legame emotivo soprattutto con la parte piu ricercata della
popolazione, quella piu dinamica, giovane e meno raggiungibile con la televisione: i light tv viewers.A fare gli
onori di casa e aprire la presentazione é stato Roberto Binaghi. Il Ceo e Chairman di Mindshare ha
confermato lo stato di salute del mezzo radio, reso evidente dal trend positivo dell'ascolto nel quarto d'ora
medio, dato su cui in radio si basano le pianificazioni pubblicitarie, in continua crescita dal 2012 ad
oggi.Inoltre, a dispetto della moltiplicazione dei media disponibili, la reach della radio dal 2002 al 2014 é
passata dal 65% all'84% della popolazione. In particolare, il mezzo si dimostra particolarmente forte sui target
demografici centrali (clicca sulle slide per ingrandirle).Le successive slide presentate da Binaghi dimostrano
come la radio italiana, in effetti, non "scarichi a terra" tutto il proprio potenziale pubblicitario. Infatti, se in
termini di ore settimanali fruite siamo in linea con gli altri principali Paesi europei, la radio nel nostro Paese é
invece fanalino di coda per gli investimenti adv. Sia in termini assoluti - da noi il mercato vale 406 milioni di
euro contro i 414 della Spagna, i 502 del Regno Unito e i 725 della Francia - sia in termini di investimenti reali
pro-capite.Anche la quota della radio nel media mix, ha aggiunto Binaghi, si & ridotta, passando dal 6,6% del
2007 al 5,6% del 2015. Un caso praticamente unico in Europa. «Molti luoghi comuni non ancora totalmente
sfatati, uno su tutti "la radio non ha il visual® hanno condizionato la naturale crescita del mezzo», ha
osservato Binaghi.Nel corso del suo intervento Silvio Siliprandi - CEO di GFK - ha presentato i risultati di una
ricerca condotta in esclusiva per Radiocompass, sviluppata attraverso un questionario nato dalla
collaborazione tra Mindshare, le radio e GFK.Le principale evidenze sono legate all'esistenza di tre grandi
aree che definiscono il rapporto tra ascoltatori e radio: I'accessibilita, la credibilita/modernita e la relazione col
mezzo. Quest'ultima, descritta nella categoria "Lift My Mood", & da ritenersi particolarmente importante,
perché, come ha spiegato Siliprandi, «In un futuro sempre piu multimediale, saranno le relazioni a fare la
differenzax». In questo senso, sulla base degli ascoltatori radio intervistati la radio si rivela capace piu degli
altri mezzi, e in particolare di internet, di instaurare un relazione profonda con il target, in quanto considerata
una "presenza amica" che aiuta a rilassarsi e migliora I'umore. Marco Brusa - Head of Strategy & Research di
Mindshare - ha invece iniziato il suo intervento concentrandosi sul tema piu apprezzato della precedente
edizione di Radiocompass, ovvero I'analisi sui Light TV Viewers (ovvero il terzo della popolazione italiana che
guarda meno la tv).«Prendendo in considerazione un ampio ventaglio di campagne televisive, riguardanti
diverse categorie merceologiche, si assiste ad una diversa distribuzione della copertura sui tre diversi
segmenti - ha spiegato Brusa -. Sul segmento degli Heavy TV Viewers, che fruiscono di elevati livelli di tv, la
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copertura cresce e tende a saturarsi rapidamente; Sui Light TV Viewers invece, anche ad alte soglie di
pressione pubbilicitaria, le coperture efficaci faticano a raggiungere livelli soddisfacenti».«Per riequilibrare le
coperture sui Light Tv Viewers - ha quindi affermato Brusa - gli investitori hanno I'opportunita di allargare il
media mix utilizzando mezzi particolarmente fruiti da questo segmento: la radio, tanto quanto il web, pud
soddisfare questa esigenza».L'efficacia della radio come mezzo "complementare" alla tv é stata illustrata
dall'analisi di due recenti campagne Sorgenia e Lasonil, realizzata in collaborazione con GFK. Le rilevazioni
di awareness hanno dimostrato che la radio porta incrementi significativi sui basso esposti al messaggio
televisivo.Altre campagne, analizzate tramite il total single source panel di GFK, hanno permesso di verificare
I'efficacia della radio nel generare vendite, mostrando come le persone effettivamente esposte al comunicato
radio si siano attivate acquistando i prodotti sentiti in comunicazione audio.Complementarieta con la tv ed
efficacia nei mercati direct (un altra case history illustrata ha permesso di verificare l'impatto dei
radiocomunicati sulla reach dei siti del brand) sono caratteristiche che la radio condivide con il web, cui il
mezzo evidentemente somiglia sotto molti aspetti. Non sorprende, quindi, che siano proprio gli utenti internet i
piu grandi amanti della radio.Dal Total Single Source Panel emerge infatti come vi sia una spiccata
propensione da parte di chi naviga su internet tutti i giorni ad abbinare la fruizione del mezzo radio (52,3%),
offrendo alle aziende interessanti spunti in fase strategica e di definizione del media mix.
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Gli appuntamenti di oggi

'l sistema dei farmaci generici. Scenari per una crescita
sostenibile'. Senato della Repubblica — Sala Capitolare
Piazza della Minerva 38, Roma. Ore 9,30.

Presentazione di Radiocompass 2015, studio sull'effica-
cia del mezzo radiofonico realizzato da Mindshare con la
partecipazione di FCP Assoradio. Sede del Sole 24 Ore,
via Monterosa 91, Milano. Ore 10. Per info:
benvenuti@mindshareworld.com.

Privacy on line: I'attivita delle Associazioni di categoria in
vista dell'entrata in vigore del provvedimento del Garante
«|ndividuazione delle modalita semplificate per l'informa-
tiva e I'acquisizione del consensc per I'uso dei cookie».
L'incontro sara I'occasione per approfondire i dati sulla
percezione della privacy da parte degli utenti internet ita-
liani e presentare il kit di implementazione della Cookie
Law realizzato da DMA ltalia, Fedoweb, IAB ltalia, Net-

Brand News Today

Pag. 19

comm e UPA. Piazza Cardelli, 4, Roma. Ore 11. Perinfo:
maria.abbatescianni@bm.com.

Mondadori presenta "Expo City Events'. Mondadori Me-
gastore, piazza del Duomo, Milanc. Ore 11. Per info: pres-
soffice@mondadori.it.

Primo appuntamento di #MeetSanofi, una serie di incontri
che Sanofi ha deciso di lanciare per raccontare insieme
a blogger, community, professionisti e influencer, i nuovi
trend che si affacciano in rete. Presso I'headquarter Sa-
nofi ltalia, viale Bodio 37B, Milano. Ore 17. Per info: si-
mona.salvi.press@gmail.com.

Corriere della Sera e Gazzetta dello Sport presentano le
'Ricette di Eataly. Eataly, piazza XXV Aprile, Milano. Ore
18. Per info: recsufficiostampaquotidiani@rcs.it.
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AGENDA DELLA SETTIMANA

[OGaGl |
Radiocompass 2015.
Presentazione della ricerca

che ha come partner tecnico
Eurisko. Saranno presenti
Roberto Binaghi, ceo
Mindshare, Silvio Siliprandi,
ceo GfK EUrisko, e Marco
Brusa, head of strategy and
research Mindshare. Presso
la sede del Gruppo 24 Ore, via
Monterosa 91, Milano, ore 10.
cristina tireli@trentaquattro.it.

Conferenza stampa di
presentazione Expo City
Events. Sara presentato |l

palinsesto  eventi  firmato
Mondadori da Carlo
Mandelli, direttore generale
periodici ltalia gruppo
Mondadori, e Davide Mondo,
amministratore delegato
Mediamond. Mondadori

Megastore, piazza Duomo,
Milano, ore 11. pressoffice@
mondadori.it.

Il sistema dei farmaci generici
in Italia — Scenari per una
crescita sostenibile. Una
panoramica sul settore dei
farmaci generici organizzato
da Nomisma. Chiostro del
Convento di Santa Maria
sopra Minerva, piazza della
Minerva 38, Roma, dalle
9:30 alle 13.30, pavanati@
dellasilva.com.

Un’Accademia di baci.
'associazione Milano
citta al bacio presenta la

rielaborazione artistica de "“ll
bacio” di Francesco Hayez,
uno dei dipinti simbolo di
Expo 2015, da parte di venti
studenti dellAccademia di
Brera. Accademia di Brera ex
Chiesa di San Carpoforo, via
Marco Formentini 10, Milano,
ore 11. jacovelli@dirgja.it.

Convegno “Privacy online:
I'attivita delle associazioni di
categoria in vista dell'entrata

in vigore del provvedimento
del Garante”. Lincontro sara
l'occasione per approfondire
i dati sulla percezione della
privacy da parte degli utenti
internet italiani e presentare

il kit di implementazione
della Cookie Law realizzato
da DMA Iltalia, Fedoweb,

IAB Italia, Netcomm e UPA.
Interverranno Antonello
Soro (Autorita Garante per la
Protezione dei Dati), Fabrizio

Vigo, (DMA), Claudio Giua
(Fedoweb), Daniele Sesini
(IAB Italia), Roberto Liscia
(Netcomm), Cinzia Gaeta

(commissione Giuridica UPA
— General Counsel Southern
Europe Procter & Gamble).
Piazza Cardelli, 4, Roma, ore
1. maria.abbatescianni@
bm.com.

Presentazione de “Le
ricette di Eataly”. Corriere
della Sera e La Gazzetta
dello Sport presentano la

raccolta culinaria  presso
la sede di Eataly, piazza
XXV Aprile, Milano, ore 18,
rcsufficiostampaquotidiani@
res.it.

| DOMANI ]

Convegno "Il mercato dei
titoli a Malta”. Su una
nuova opportunita. di
trasparenza per i ftitali di
debito e le cartolarizzazioni
viene organizzato da Milano
Finanza. Fondazione
Cariplo, via Romagnosi 8,
Milano, dalle 9.30 alle 13.00.
miconference@ class.it.

UniVision Days. Univideo,
I'Unione Audiovisiva Media
Digitali e Online, presenta
il calendarioc dedli incontri
dedicati alla valorizzazione
dell'entertainment in  Italia.
Mediateca di Santa Teresa, via
della Moscova 28, Milano, ore
11. l.panzino@saywhat.it.

Pussui..

Fondazione Fiera Miano scegle Paol
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AGENDA DEL 5 MAGGIO

Martedi 5 maggio Milano Ore 10.00 - Mindshare presenta Radiocompass 2015. Presso la sede del Sole
24o0re in Via Monterosa. Per info: RadioCompassMilano@purpleprogram.it. Ore 11.00 - Mondadori presenta
'‘Expo City Events'. Presso Mondadori Megastore - Spazio Eventi 3° piano - Piazza Duomo. Per info:
pressoffice6@mondadori.it Ore 17.00 - Sanofi organizza un approfondimento sul tema dello storytelling.
Presso viale Bodio 37/B. Per info: simona.salvi.press@gmail.com Ore 18.00 - Corriere della Sera e La
Gazzetta dello Sport presentano il volume "Le ricette di Eataly". Presso Eataly in piazza XXV Aprile. Per info:
rcsufficiostampaquotidiani@rcs.it Roma Ore 11.00 - DMA ltalia, Fedoweb, IAB Italia, Netcomm e UPA
presentano il kit di implementazione della Cookie Law. Presso piazza Cardelli 4. Per info:
Maria.Abbatescianni@bm.com.
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PrimaOnLine »

Radiocompass: laradio deve conquistare quote di mercato. Ha ottimi
fondamentali ma cresce poco, Italia fanalino di coda (INFOGRAFICHE)

di Roberto Borghi - La radio ha fondamentali solidi ma scarica a terra meno di quello che potrebbe. Lo dice

[...]

di Roberto Borghi - La radio ha fondamentali solidi ma scarica a terra meno di quello che potrebbe. Lo dice
Roberto Binaghi, ceo e chairman di Mindshare all'evento Radiocompass, promosso da Mindshare ed Fcp-
Assoradio che si & svolto a Milano. Radiocompass 2015. Da sinistra: Binaghi, Maggioni, Salvaderi, Brusa e
Siliprandill valore fondamentale su cui in radio si basano le pianificazioni pubblicitarie & I'ascolto nel ‘quarto
d'ora medio'. E questo valore € in crescita dal 2012 ad oggi. Inoltre, cresce la reach giornaliera cioe' la forza
del mezzo di entrare in contatto con i target centrali. Nel 2002 era il 65% ed ¢ diventata I'84% quest'anno.Se
come numero di ore settimanali fruite la media italiana di 18 ore € in linea con gli altri Paesi europei, la radio &
invece fanalino di coda per gli investimenti pubblicitari. Il mercato italiano della radio & ancora piccolo, dice
Binaghi, vale 406 milioni di euro contro i 414 della Spagna, i 502 di UK e dei 725 della Francia.Anche la quota
della radio nel media mix si e ridotto. E' passato da una quota del 6,6% del 2007 al 5,6% del 2015. Un
restringimento del business in controtendenza con la maggior parte degli altri Paesi dove invece ha
guadagnato spazio.ll comunicato stampal'evento, promosso da Mindshare e FCP-Assoradio e focalizzato sul
mezzo radio, ha visto la collaborazione delle concessionarie radio Gruppo Finelco, A.Manzoni & C.,
Mediamond, Openspace Pubblicita, Rai Pubblicita, Rds Advertising, System 24. L'edizione 2015 ha
beneficiato del supporto di GFK, partner che ha consentito di effettuare analisi uniche sul mercato grazie alla
single source proprietaria. La Banca dati unica ha permesso di correlare I'effettivo ascolto al mezzo con una
serie di azioni svolte dai consumatori in funzione della loro esposizioni agli spot radiofonici.Roberto Binaghi,
chairman e ceo di MindshareRoberto Binaghi - CEO e Chairman di Mindshare - apre la presentazione
confermando lo stato di salute del mezzo radio, reso evidente dal trend positivo dell'ascolto nel quarto d'ora
medio. Porta inoltre all'attenzione dati poco noti al mercato, ma particolarmente rilevanti per esprimere la
forza del mezzo su alcuni segmenti: la reach quotidiana e il tempo speso sul mezzo portano la radio ad
essere uno dei primi mezzi sui target centrali. Il rapporto tra tempo speso sul mezzo e raccolta pubblicitaria
evidenzia come la radio abbia elevati potenziali di crescita. "Molti luoghi comuni non ancora totalmente
sfatati, uno su tutti "la radio non ha il visual" hanno condizionato la naturale crescita del mezzo." continua
Binaghi. "Lo scorso anno ci siamo impegnati a sfatare 6 luoghi comuni che hanno condizionato fino ad oggi
clienti: quest'anno vogliamo continuare il nostro percorso dimostrando definitivamente I'efficacia del mezzo".
Nel corso del suo intervento Silvio Siliprandi - CEO di GFK - presenta i risultati di una ricerca condotta in
esclusiva per Radiocompass, sviluppata attraverso un questionario nato dalla collaborazione tra Mindshare,
le radio e GFK.Le principale evidenze sono legate all'esistenza di tre grandi aree che definiscono il rapporto
tra ascoltatori e radio: I'accessibilita, la relazione col mezzo, la credibilita/modernita. Sulla base degli
ascoltatori radio intervistati emerge come il mezzo vinca sugli altri media in termini: Accessibilita: oltre alle
tradizionali modalita di ascolto si sta infatti sempre piu diffondendo la fruizione su device mobili; Profondita
della relazione, in quanto considerata una "presenza amica" che aiuta a rilassarsi e migliora I'umore. Gli
intervistati hanno inoltre affermato che la radio, insieme al web, & il mezzo piu credibile e degno di fiducia.
L'estensione sul web (fruizione da mobile/podcast/social network) permette alla radio di garantire un peak
time costante anche in quelle fasce durante le quali il mezzo € meno performante secondo le ricerche di
base, che considerano solo I'ascolto tradizionale.Marco Brusa - Head of Strategy & Research- inizia il suo
intervento tecnico riprendendo dal tema piu apprezzato della precedente edizione, ovvero I'analisi sui Light
TV Viewers. In Italia esiste una forte polarizzazione nel consumo televisivo. Se dividiamo la popolazione 25-
64 anni in terzili, scopriamo che il terzo che guarda meno la televisione (Light Tv Viewers) trascorre 1h 21m
davanti al video, mentre il terzo che la guarda di piu (Heavy TV Viewers) ne trascorre addirittura 7h 29minuti.
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Prendendo in considerazione un ampio ventaglio di campagne televisive, riguardanti diverse categorie
merceologiche, si assiste ad una diversa distribuzione della copertura sui tre diversi segmenti. Sul segmento
degli Heavy TV Viewers - che fruiscono di elevati livelli di TV- la copertura cresce e tende a saturarsi
rapidamente; Sui Light TV Viewers invece - anche ad alte soglie di pressione pubblicitaria - le coperture
efficaci faticano a raggiungere livelli soddisfacenti. "Per riequilibrare le coperture sui Light Tv Viewers -
afferma Marco Brusa - gli investitori hanno I'opportunita di allargare il media mix utilizzando mezzi
particolarmente fruiti da questo segmento: la radio, tanto quanto il web, pud soddisfare questa esigenza".
Grazie alla collaborazione con GFK e stato possibile accedere alla banca dati STP ed analizzare i risultati sui
KPI di awareness delle campagne Sorgenia e Lasonil.Le rilevazioni di awareness dimostrano che la radio
porta incrementi significativi sui basso esposti al messaggio televisivo. Attraverso la total single source panel
di GFK abbiamo verificato come le persone effettivamente esposte al comunicato radio si siano attivate
acquistando i prodotti sentiti in comunicazione radio. Volendo fare altri esempi, nel caso Colussi un planning
solo radio ha mosso in modo significativo la quota di mercato sugli esposti al messaggio radio, e nel caso
Danacol la radio e stata pianificata in sinergia con la TV per correggere la comunicazione su un target
secondario, piu giovane rispetto al primario. | risultati sono stati positivi: gli esposti alla campagna radio
hanno acquistato il prodotto incrementando la quota di mercato. Silvio Siliprandi CEO GFK, nel suo intervento
conclusivo dimostra alla platea perché la radio € un mezzo efficace per i clienti che operano nei mercati
direct. Per la prima volta in Italia attraverso la total single source & stato misurato il journey digitale delle
persone effettivamente esposte alla comunicazione di un brand appartenente alla categoria assicurazioni
dirette. Cio si € reso possibile grazie alla rilevazione personale e passiva dell'ascolto radiofonico tramite
People Meter GFK e della navigazione online tramite Web Software Tracker GFK. Nel caso analizzato i
risultati evidenziano come tra coloro che sono stati esposti alla comunicazione radio tra le 6-10 volte la quota
di visitatori al sito del brand assicurativo risulti essere doppia rispetto a coloro che non sono stati esposti
(campione di controllo). Questo dato cresce piu di tre volte nel caso in cui il numero di esposizioni sia almeno
di 11 volte. Dalla Total Single Source Panel emerge come vi sia una spiccata propensione da parte di chi
naviga su internet tutti i giorni ad abbinare la fruizione del mezzo radio (52,3%), offrendo alle aziende
interessanti spunti in fase strategica e di definizione del media mix.
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PrimaOnLine »
Laradio deve conquistare quote di mercato. Ha ottimi fondamentali ma
cresce poco, dice Binaghi al Radiocompass (INFOGRAFICHE)

La radio ha fondamentali solidi ma scarica a terra meno di quello che potrebbe. Lo dice Roberto Binaghi, ceo

el..]

La radio ha fondamentali solidi ma scarica a terra meno di quello che potrebbe. Lo dice Roberto Binaghi, ceo
e chairman di Mindshare all'evento Radiocompass che si sta svolgendo a Milano. Il valore fondamentale su
cui in radio si basano le pianificazioni pibblicitarie & I'ascolto nel ‘quarto d'ora medio'. E questo valore é in
crescita dal 2012 ad oggi. Inoltre, cresce la reach giornaliera cioe' la forza del mezzo di entrare in contatto
con i target centrali. Nel 2002 era il 65% ed é diventata I'84% quest'anno. Se come numero di ore settimanali
fruite la media italiana di 18 ore & in linea con gli altri Paesi europei, la radio € invece fanalino di coda per gli
investimenti pubblicitari. Il mercato italiano della radio &€ ancora piccolo, dice Binaghi, vale 406 milioni di euro
contro i 414 della Spagna, i 502 di UK e dei 725 della Francia.Anche la quota della radio nel media mix si &
ridotto. E' passato da una quota del 6,6% del 2007 al 5,6% del 2015. Un restringimento del business in
controtendenza con la maggior parte degli altri Paesi dove invece ha guadagnato spazio.
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Il Sole 24 Ore

(diffusione:3340786, tiratura:405061)

Media. Investimentiin salita del 6,4% nel primo trimestre

La pubblicita corre in radio
Balzo in avanti a inizio anno

Andrea Biondi
MILANO

i «Nei primi tre mesi dell’anno
si registra una crescita del 6,4%
degli investimenti pubblicitari
sulla radio». Le parole di Paolo
Salvaderi, presidente Fcp-Asso-
radio (le concessionarie pubblici-
tariedelmezzoradiofonico),con-
fermano il buon momento della
cara vecchia radio che quanto ad
ascolti e a raccolta pubblicitaria
staandandoincontrotendenza.

Un mood positivo insomma,
che ieri a Milano si respirava di-
stintamente nel corso della pre-
sentazione dei risultati di Radio-
compass 2015. L'evento, patroci-
natoda Fep-Assoradio (la federa-
zione delle concessionarie di
pubblicitaradiofonica) ha vistola
collaborazione di Gruppo Finel-
co, A.Manzoni& C., Mediamond,
Openspace Pubblicita, Rai Pub-
blicita, Rds Advertising, System
24 ed ha beneficiato del supporto
di Gfk, partner che ha consentito
di effettuare analisi sul mercato
grazie allasuabancadati proprie-
taria. Elapresentazione di Radio-
compass ha rappresentato il pri-
moappuntamentodellaterzaedi-
zionedel Purple Program, ciclodi
incontriorganizzatodaMindsha-
re su progetti e tematiche d’avan-
guardia.

La fotografia della radio emer-
saieriéquelladiunmezzo «insa-
lutey, «solido», ma anche «pena-
lizzato dal mercato di riferimen-
tox,ancora troppo contenuto per
dirla con le parole di Roberto Bi-
naghi,ceoechairmandiMindsha-
re, centrale media di GroupM.
Chelaradiosiainsalutelosievin-
ce dalla crescita degli ascoltatori
nelquartod’oramedio comedalla
crescita della reach giornaliera
chenelzoo2 erail 659 ed ¢ diven-
tatal’8490 quest’anno.

Detto questo, gli investimenti
in pubblicita posizionano inve-

ce il nostro Paese come fanalino
di coda dopo Usa, Germania,
Francia,UkeSpagna.Nelzo14gli
investimenti della radio sono
stati 406 milioni di euro conuna
spesa procapite calcolata sulla
popolazione italiana di circa 7
euro. «Il mercato pubblicitario
dellaradio ¢ circa un terzo della
raccolta stimata in Italia per Go-
ogle e sta per essere raggiunta
dalla raccolta stimata per Face-
books», ha precisato Binaghi.

L’EVENTO
Presentatiieriirisultati
di Radiocompass

che hanno fotografato
unmezzo «solido»

ma con mercato ridotto

]
4006 milioni

Gli investimenti

InItalia nel 2014 gli
investimentiin pubblicita
della radio sono stati 406
milioni dieurocon unaspesa
procapite calcolata sulla
popolazioneitalianadicirca
7 euro. Il nostro paese &
fanalinodicoda, mentre al
primo posto ci sono gli Stati
Uniti

80%

Gliascoltatori

Daunaricerca realizzata da
Gfk per Radiocompass
emerge il forte legame degli
ascoltatoricon laradio:
1'80% dice che migliora
l'umoree lastessa
percentuale dice chelaradio

éamicaeriposa

Dal canto suo Silvio Siliprandi,
CeodiGfk,haspiegatoirisultatidi
unaricerca condotta in esclusiva
per Radiocompass suun campio-
ne rappresentativo di coloro che
ascoltanolaradioalmenounavol-
ta asettimana con pit di 14 anni
(pari all'8126 della popolazione
italianadietasuperioreaiiganni).
Ifortilegamicongliascoltatori,la
profonditadirelazione,lacredibi-
litd e 'essere anytime ed eve-
rywhere sono i punti forti di una
radio che deve combattere anche
coniluoghi comuni che iniziative
e studi come Radicompass mira-
no ad abbattere: la radio che si
ascoltasoloinmacchina, pocoin-
teressante d’estate, che non fa
vendere.

Tutti assunti ribaltati dalla ri-
cerca. Un dato a esempio: il 75%
delpanelreputalaradiounmezzo
insostituibile mentre per il web il
dato ¢ al 68 per cento. Un altro
punto forte dell'offerta radiofoni-
ca ¢ 'estensione sul web: fruizio-
ne da mobile, podcast, social
network. «Laradio eunmezzo ef-
ficace ma in un mercato come
quelloodierno,occorreavereadi-
sposizione ricerche come queste
che mettano in evidenza I'incro-
cio dei vari mezzi», ha detto Gio-
vanna Maggioni, presente all’in-
controdiieri. Daldirettore diUpa
évenutoanchelinvitoaprendere
spuntodaanalisicome queste per
«andare oltre il Grp. Se utilizzia-
mo solo questo metro senza co-
gliere quellocheimezzisignifica-
no in termini di relazione con il
pubblicoperesempio,lapubblici-
ta rischia di diventare una com-
modity».Salvaderidapartesuaha
messoinevidenzacomeirisultati
diRadiocompassindichinocheci
sia «molto da fare per valorizzare
questo mezzo senza agire a detri-
mentodeiprezziequindidelvalo-
redell'investimentosullaradio».

CAIPACDLEIONE RISERVATA
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Mindshare: mezzo utile per raggiungere target difficili

Radio da rivalutare

Raccolta inferiore agli altri paesi

pI CrAaupio PLAZZOTTA

iamo alle solite: la radio
& un mezzo in salute,
con ascoltl in crescita
nel quarto d’'ora medio,
una penetrazione molto am-
pia nei target pit difficili (76%
di reach nel segmento 18-24
anni, contro 1l 66% del web e
il 58% della tv; 74% in quello
25-34 anni), vincente, rispetto
agli altri mezzi, per accessibi-
lita, profondita della relazione
con l'utente, credibilita. Ma,
nonostante tutte queste qua-
lita, come sottolinea Rober-
to Binaghi, ceo e chairman
del centro media Mindshare,
gli investimenti pubblicitari
sulla radio in Italia sono tra i
pil1 bassi in Europa. Per que-
sto ieri I'evento Radiocompass
2015, promosso a Milano da
Mindshare e Fep-Assoradio in
collaborazione con le concessio-
narie radio Finelco, Manzoni,
Mediamond, Openspace, Rai,
Rds e System 24, ha provato
ancora una volta a sfatare 1 luo-
ghi comuni attorno al mezzo e
a dimostrarne l'efficacia.
Nel 2014 la radio, in Italia,

ha raccolto complessivamente
406 mln di euro (dati GroupM,
differenti da quelli Nielsen
che danno invece 346,7 mln di
euro), fanalino di coda rispetto
ai 414 spagnoli, 502 del Regno
Unito, 725 miln della Francia,

ascolti in mobilita (su tablet o
smartphone) in crescita del
27% tra il 2012 e il 2015. Crea
con gli ascoltatori legami mol-
to pin forti rispetto al web, e,
proprio attraverso l'estensione
degli ascolti su internet (mobi-

768 min della Ger-
mania e, addirit-
tura, i 6 mld degli
Usa. E pure negli
investimenti radio
pro capite I'Ttalia &
molto indietro, con i
suol 7 euro a testa,
rispetto agli 8 ingle-
si, 9 spagnoli, dieci
tedeschi, 11 france-
siei 18 euro a testa
negli Usa.
Insomma, il mezzo & sottosti-
mato e ha «elevati potenziali di
crescita», dice Binaghi, «soprat-
tutto se confrontato con gh altri
mercati. La naturale crescita
del mezzo & stata condiziona-
ta da molti luoghi comuni non
ancora totalmente sfatati, uno
su tutti quello secondo il qua-
le la radio non ha il visual».
Invece, come emerge da una
indagine condotta da Gfk per
Radiocompass 2015, 1a radio ha

Roberto Binaghi

le, podcast, social
network), la radio
riesce ad avere
audience costanti
nell’arco della gior-
nata. Ovvero, va
sfatato il luogo co-
mune che la radio,
ormai, si ascolti solo
in auto al mattino e
all'orario di rientro
dal lavoro.

Infine, la radio & il mezzo
migliore per ampliare a livel-
li soddisfacenti le coperture
di campagne pubblicitarie sui
light tv viewers, ovvero quelli
che guardano poco la tv.

I primi tre mesi del 2015
sembrano, comunque, dare
segnali positivi sul mez-
zo: raccolta pubblicitaria a
+6,2% sul 2014, con un feb-
braio (+9%) e marzo (+7,7%)
in forte crescita.

—® Riproduzione rise:'t:a!a—.
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Il d.g. di Upa
Giovanna Maggioni:
«ll grp non basta
piu, va indagatoil
rapporto del mezzo
con il fruitore» 34

Opinioni Giovanna Maggioni: «Il grp non bas

DailyMedia
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ta piu,
bisogna indagare il rapporto del mezzo con il fgjitore»

di Silvia Antonini

Il mercato ha bisogno di dati
ma anche di recuperare infor-
mazioni sulla relazione tra frui-
tori dei mezzi di comunicazione
e mezzi stessi. «Bisogna andare
oltre al grp, altrimenti tutto si ri-
duce solamente a una questio-
ne di numeri». A dirlo & Giovan-
na Maggioni, direttore generale
dell'Upa, a margine dellincon-
tro Radiocompass organizzato
da Mindshare. Maggioni si sof-
ferma soprattutto sulle osserva-
zioni presentate da GfK a par-
tire dalla propria ricerca single
source, e ricorda che sei anni
fa Upa con 30 aziende associa-
te ha finanziato la nascita di Eu-

risko Media Monitor, una ricerca
unica che oggi, nella sua evolu-
zione Sinottica Single Source, &
in grado di sopperire alle nuove
esigenze del mercato. «C% bi-
sogno di una ricerca multime-
diale, multi comportamentale,
che sia di sistema e che indaghi
anche sulla relazione tra mez-
zi e consumatori», Potrebbe la
Single Source diventare una ri-
cerca "audi™ «Direi quasi che &
meglio che resti cosi come, fi-
nanziata dal mercato e utiliz-
zata dal mezzl, affiancata dalle
"audi”» che forniscono i nume-
ri dei singoli mezzi. Per Maggio-

Il d.g. di Upa sostiene la necessita di dare al mercato una ricerca unica, multimediale e
multicomportamentale; per la radio e giunto il momento di rifare una“audi”

ni & invece arrivato il momen-
1o che il mercato radiofonico
si doti di una ricerca di siste-
ma come Audiradio: «ll mezzo
€ maturo, non deve aver pauras,
Sollecitata sul terna del merca-
to pubblicitario italianc che é e
resta il fanalino di coda a livello
europeo, Maggioni ricorda |m-
pegno Upa per il coinvolgimen-
to delle piccole e medie impre-
se, abituate a far business ma
non a fare pubblicita. Intanto
ribadisce la previsione di chiu-
sura del 2015 a +1/2%, risulta-
to raggiunto grazie alle stime di
fatturato di Google e Facebook.

dshare: rdio effcace m non del utto i Binag) c Senzai iy di ntenet
=) valorizzata; Binaghi: <Senza i big i internet Tacrescia degl investiment ¢, ma & molio sumate-
crescta summata degli imestimient» g :
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RICERCHE

Mindshare dimostra che la
radio fa vendere e riequilibra
la copertura sui light tv viewers

La ricerca Radiocompass & centrata sull'ef-
ficacia del mezzo su obiettivi di notorieta e
ricadute sulle vendite.  Alle pagg.3e 4

ItaLia
RICERCHE, RADIO

La radio fa vendere e riequiliora la copertura sui light tv viewers.
Mindshare dimostra l'efficacia del mezzo su vendite e notorieta

Mindshare ha presentato ieri a Milano - e lo fara domani a Roma - la ricerca Radiocompass realiz-
zata in collaborazione con FCP Assoradio e GfK, ha messo in luce l'efficacia del mezzo su obiettivi
di awareness e di vendita incrociando i dati di pianificazione con quelli della Total Single Source

Se la scorsa edizione ha voluto sfatare i pregiudizi sulla sgigﬂggg:fmf“'f’WLW““*Eq"'uw";=°L‘°"A5;}’F°"'°°'"L’"
radio, la nuova edizione della ricerca Radiocompass realiz-

zata da Mindshare in collaborazione con FCP Assoradio e @

GfK si & concentrata sull'efficacia del mezzo all'interno del

media mix, utile anche per riequilibrare la copertura sui Light e

Tv Viewers. «La radio ha una penetrazione dell'85% sulla

popolazione italiana (dati Censis), 'aScolto MEAIO Qi 18 018 oo
settimanali & in linea con gli altri paesi europei, tuttavia gli in- A CHIVESTIVENTIINAGY CIPOSIEIONAN CME FAINO BIconn
vestimenti pubblicitari sono ancora sottodimensionati - ha @ ropuwoneoau @ e
introdotto Roberto Binaghi, CEO di Mindshare - La radio ha EOE'T ™ & .
fondamentali solidi ma scarica a terra molto meno di quanto - N bt 1 Y I*
potrebbe. Con questa ricerca abbiamo voluto dimostrare LETE 3” ESLe %H

che & un mezzo efficace, moderno e che raggiunge risultati -~~~
e el Sl s s,
Come a confermare la tesi, la raccolta della radio tra gen-

naio e marzo ha registrato una crescita del 6,2%, spiega

Paolo Salvaderi, presidente di FCP Assoradio, che non

ha mancato di rilevare come un approfondito lavoro di

analisi sia necessario e auspicabile per mettere in luce |l

valore del mezzo e sostenere il prezzo degli spazi.

Silvio Siliprandi, CEO di GfK, ha messo in luce l'efficacia

emotiva della radio emersa da una ricerca su 1000 per-

sone che ascoltano la radio almeno una volta la settimana.

«Abbiamo voluto capire la relazione psicografica tra la po-

polazione e il mezzo. E' una questione di scelta tra le mille
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opportunita di intratteni-
mento oggi disponibili, e
la differenza la fanno |
contenuti e la relazione
che segnano anche la |
gualita del contatto». La
radio viene inoltre pen- |
SElERelelCRUCroLRUNIEE Roberto Binaghi, Massimo
piattaforma e ascoltarla Martellini, Paolo Salvaderi
su internet o mobile & ormai un gesto naturale. «Tale fles-
sibilita riequilibra I'ascolto in mobilita - ha aggiunto Sili-
prandi - estendendo la fruizione a momenti diversi dai
picchi rilevati nell'ascolto tradizionali. || 13% ha inoltre par-
tecipato a eventi sul territorio legati alle radio».
CONTINUA NELLA PAGINA SUCCESSIVA

Pag. 1

ITaLIA
RICERCHE, RADIO

La radio fa vendere e riequillibra la copertura sui light tv viewers
DALLA PAGINA PRECEDENTE - La ricerca Radiocompass quest'anno focalizzata sull’efficacia

A A

LA CAMPAGNA RADIO DANACOL DI SETTEMBRE HA MIGLIORATO | RISULTATI DI
VENDITA SUL TARGET MENO REATTIVO ALLATV
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Secondo Marco Brusa,
Head of Strategy and Rese-
arch Mindshare, il profilo
degli ascoltatori radiofonici
somiglia molto a quelli degli
utenti web, entrambi carat-
LN~ terizzati come Light Tv Vie-

. . wers, e questo offre agli

inserzionisti interessanti op-
portunita per aumentare la copertura delle loro campagne.

In Italia esiste una forte polarizzazione nel consumo televi-

sivo. Sul segmento degli Heavy TV Viewers - che fruiscono

di elevati livelli di TV- la copertura cresce e tende a saturarsi

rapidamente; sui Light TV Viewers invece — anche ad alte

soglie di pressione pubblicitaria — le coperture efficaci fati-

cano a raggiungere livelli soddisfacenti «Per riequilibrare le

coperture sui Light Tv Viewers - spiega Brusa - gli investitori

hanno l'opportunita di allargare il media mix utilizzando

mezzi particolarmente fruiti da questo segmenio: la radio,

tanto quanto il web, pud soddisfare questa esigenza». A

supporto di questa teoria, incrociando i dati della pianifica-

zione con quelli della banca dati di GfK, Brusa ha illustrato

alcune case history di Sorgenia e Lasonil nelle quali la radio

e stata funzionale ad ottenere obiettivi di notorieta. Grazie

ai dati della ricerca Total Single Source di GfK Mindshare

ha inoltre misurato gli influssi della pianificazione sugli ac-

quisti delle persone: in particolare nella case history di Co-

lussi abbiamo un brand che ha sfruttato la scarsa presenza

Pag. 1
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dei concorrentl sul mezzo concentrando il 42% dei radio-
spot dei biscotti Gran Turchese tra le 6 e le 11 del mattino,
cercando di intercettare le responsabili d'acquisto. Nel pe-
riodo di campagna (marzo-aprile 2014) il brand ha aumen-
tato la sua quota di mercato dall'87% al 107% a marzo,
raggiungendo il 117% ad aprile, quota mantenuta ad alti li-
velli anche nei mesi successivi. Nella case history Danacol
vediamo invece come il planning tv continuativo vada a col-
pire il target primario, un consumatore dal profilo 'maturo’,
mentre il target secondario, piu adulto ed eveluto, non viene
particolarmente toccato. Da qui l'idea di introdurre un altro
mezzo, la radio, per correggere la comunicazione su un tar-
get piu giovane: risultato, i dati di vendita sul target meno
esposto alla tv sono migliorati ottenendo effetti positivi
anche sulla penetrazione del pubblico televisivo che &
anche forte ascoltatore radio. La rilevazione si &€ estesa
anche ad obiettivi di direct marketing. Un ulteriore caso
della campagna di un brand di assicurazioni dirette rileva
come tra coloro che sono stati esposti alla comunicazione
radio tra le 6-10 volte la quota di visitatori al sito della marca
risulti essere doppia rispetto a coloro che non sono stati
esposti (campione di controllo). Questo dato cresce piu di
tre volte nel caso in cui il numero di esposizioni sia almeno
di 11 volte. Dalla Total Single Source Panel emerge infine
come vi sia una spiccata propensione da parte di chi na-
viga su internet tutti i giorni ad abbinare la fruizione del
mezzo radio (52,3%), offrendo alle aziende interessanti
spunti in fase strategica e di definizione del media mix.

Brand News Today

Pag. 1
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Pubblicom Now

AGENDA DELLA SETTIMANA

[OGGI |

“Il mercato dei titoli a
Malta”. Convegno su
una nuova opportunita di
trasparenza per i titoli di
debito e le cartolarizzazioni,
viene organizzato da Milano
Finanza. Fondazione
Cariplo, via Romagnosi 8,
Milano, dalle 9:30 alle 13:00.
mfconference@class.it.

UniVision Days. Univideo,
I'Unione Audiovisiva Media
Digitali e Online, presenta
il calendario degli incontri
dedicati alla valorizzazione

dell’entertainment in I[talia.
Mediateca di Santa Teresa,
via della Moscova 28, Milano,
ore 11. |.panzino@saywhat.it.

'DOMANI |

Radiocompass 2015.
Saranno presenti Roberto
Binaghi, ceo Mindshare,
Silvio Siliprandi, ceo GfK
EUrisko, e Marco Brusa,
head of strategy and
research Mindshare, Forum
Music Village, piazza Euclide
34, Boma, ore 16.30. cristina.
tirelli@trentaquattro.it.
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Radiocompass 2015: Mindshare, FCP e GfK
mettono in luce il potere della radio

Radiocompass 2015 & il primo appuntamento della terza edi-
zione del Purple Program, ciclo di incontri organizzato da Min-
dshare su progetti e tematiche d’avanguardia. Levento, pro-
mosso da Mindshare e FCP-Assoradio e focalizzato sul mezzo
radio, ha visto la collaborazione delle concessionarie Gruppo
Finelco, A.Manzoni & C., Mediamond, Openspace Pubblicita,
Rai Pubblicita, Rds Advertising, System 24 e ha beneficiato
del supporto di GfK, che ha consentito di effettuare analisi
uniche sul mercato grazie alla single source proprietaria.

GLI INTERVENTI DI ROBERTO BINAGHI, SILVIO SILIPRANDI E MARCO BRUSA

Radiocompass 2015, la ricerca di Mindshare
e FCP-Assoradio mette in luce il potere della radio

sizioni agli spot radiofoni-
ci. Roberto Binaghi, ceo e
chairman di Mindshare, ha
aperto la presentazione
confermando lo stato di sa-
lute del mezzo radio, reso
evidente dal trend positi-
vo dell'ascolto nel quarto
d'ora medio. Ha portato
inoltre all'attenzione dati
poco noti al mercato, ma
particolarmente rilevanti
per esprimere la forza del

Radiocompass 2015 ¢ il pri-
mo appuntamento della
terza edizione del Purple
Program, ciclo di incontri
organizzato da Mindsha-
re su progetti e tematiche
d‘avanguardia.  Levento,
promosso da Mindshare e
FCP-Assoradio e focalizza-
to sul mezzo radio, ha visto
la collaborazione delle con-
cessionarie  radiofoniche

Gruppo Finelco, A.Manzoni
& C., Mediamond, Open-
space Pubblicita, Rai Pub-
blicita, Rds Advertising,
System 24. L'edizione 2015
ha beneficiato del supporto
di GfK, partner che ha con-
sentito di effettuare analisi
uniche sul mercato grazie
alla single source proprie-
taria. La banca dati unica
ha permesso di correlare
I'effettivo ascolto al mez-
zo con una serie di azioni
svolte dai consumatori in
funzione della loro espo-

mezzo su alcuni segmen-
ti: la reach quotidiana e il
tempo speso sul mezzo
portano la radio ad essere
uno dei primi mezzi sui tar-
get centrali. Il rapporto tra
tempo speso sul mezzo e
raccolta pubblicitaria evi-
denzia come la radio abbia
elevati potenziali di cre-
scita. «Molti luoghi comu-




06/05/2015

ni non ancora totalmente
sfatati, uno su tutti “la ra-
dio non ha il visual” hanno
condizionato la naturale
crescita del mezzo — spiega
Binaghi. — Lo scorso anno
ci siamo impegnati a sfa-
tare 6 luoghi comuni che
hanno condizionato fino ad
oggi clienti: quest‘anno vo-
gliamo continuare il nostro
percorso dimostrando de-
finitivamente |'efficacia del
mezzo». Nel corso del suo
intervento Silvio Siliprandi,
ceo di GfK, ha presenta-
to i risultati di una ricerca
condotta in esclusiva per
Radiocompass, sviluppata
attraverso un questionario
nato dalla collaborazione
tra Mindshare, le radio e
GfK. Le principale evidenze
sono legate all’esistenza di
tre grandi aree che defini-
scono il rapporto tra ascol-
tatori e radio: l'accessibili-
ta, la relazione col mezzo,
la  credibilita/modernita.
Sulla base degli ascoltatori
intervistati emerge come
la radio vinca il confronto
con gli altri media. In par-
ticolare, |'estensione sul
web (fruizione da mobile/
podcast/social  network)
permette alla radio di ga-
rantire un peak time co-
stante anche in quelle fasce
durante le quali il mezzo é
meno performante secon-
do le ricerche di base, che
considerano solo I'ascolto
tradizionale. Marco Brusa,
head of strategy & rese-
arch, inizia il suo interven-
to tecnico riprendendo dal
tema piU apprezzato della
precedente edizione, ov-
vero l'analisi sui Light TV
Viewers, il terzo di popo-
lazione che guarda meno

Pubblicom Now

la televisione. Su di essi,
anche ad alte soglie di
pressione pubblicitaria, le
coperture efficaci faticano
a raggiungere livelli soddi-
sfacenti. «Per riequilibrare
le coperture sui Light Tv
Viewers — afferma Marco
Brusa — gli investitori han-
no |'opportunita di allarga-
re il media mix utilizzando
mezzi particolarmente
fruiti da questo segmen-
to: la radio, tanto quanto il
web, puo soddisfare que-
sta esigenza». Grazie alla
collaborazione con GfK &
stato possibile accedere
alla banca dati STP ed ana-
lizzare i risultati sui KPI di
awareness delle campagne

Sorgenia e Lasonil. Le rile-
vazioni dimostrano che la
radio porta incrementi si-
gnificativi sui basso-esposti
al messaggio televisivo. Nel
suo intervento conclusivo,
infine, Silvio Siliprandi ha
spiegato alla platea perché
la radio & un mezzo efficace
per i clienti che operano nei
mercati direct. Dal Total
Single Source Panel, in par-
ticolare, emerge come vi
sia una spiccata propensio-
ne da parte di chi naviga su
internet tutti i giorni ad ab-
binare la fruizione del mez-
zo radio (52,3%), offrendo
alle aziende interessanti
spuntiin fase strategica e di
definizione del media mix.
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L'EVENTO PROMOSSO DA MINDSHARE E FCP-ASSORADIO REGISTRA UN MEZZO IN SALUTE. NEL PRIMO QUARTER INVESTIMENTI ADV A +6,4%

L’efficacia della radio va in onda

con Radiocompass

di Serena Poerio

CCLa radio & un mezzo
in salute”, E' quanto
ha affermato Roberto Bina-
ghi, ceo e chairman di Min-
dshare nel presentare Ra-
diocompass 2015, il primo
appuntamento della terza edi-
zione del Purple Program,
ciclo di incontri organizzato
dal centro media su progetti
e tematiche davanguardia.
L'evento, promosso da Min-
dshare e Fep-Assoradio, fo-
calizzato sul mezzo radio, con
la collaborazione di Gruppo
Finelco, A.Manzoni & C,
Mediamond,  Openspace
Pubblicita, Rai Pubblicita,
Rds Advertising e System
24, si & svolto ieri a Milano
e sara domani a Roma, e ha
contato - nel solo capoluogo
meneghino - circa 200 aziende
accreditate. “Nei primi 3 mesi
2015 si registra una crescita
degli investimenti pubblici-
tari sulla radio del +6,4%”, ha
dichiarato Paolo Salvaderi,
presidente Fep-Assoradio.
Nello specifico nel mese di
marzo i dati evidenziano un
aumento del fatturato pubbli-
citario della pubblicita nazio-
nale radiofonica pari al +7,7%

Marco Brusa

TODAY @seuces

rispetto al corrispettivo
2014. “L'evento segue quel-
lo che si e svolto a gennaio
dello scorso anno (leggi
notizia), quando ci siamo
impegnati a sfatare 6 lnoghi
comuni che hanno condi-
zionato fino a oggi i clienti:
quest’anno vogliamo conti-
nuare il nostro percorso di-
mostrando definitivamente
I'efficacia del mezzo”, Dalla
lettura dei dati si evince
quindi che la radio non é
un mezzo che si ascolta solo
in macchina, & un mezzo
di informazione oltre che
di intrattenimento, inte-
ressante anche in estate,
Sull’ascoltonel ‘quartod’ora
medio’ sul target "tutti’ nelle
24 ore i numeri sono in co-
stante crescita: si & passati
dall'11,7% del 2013 all'11.8%
del 2014. Inoltre, cresce la
reach giornaliera cioe la forza
del mezzo di entrare in con-
tatto con i target centrali. Nel
2002 era il 65% ed & diventata
I'84% questanno. Fondamen-
tale & la capacita del mezzo di
avere una reach che si distri-
buisca sulle varie fasce di eta
e di mantenere penetrazione
equilibrata sui vari segmenti,
Eppure gli investimenti in adv
posizionano il nostro Paese
come fanalino di coda dopo
Usa, Germania, Francia, UK
e Spagna. Nel 2014 gli investi-
menti della radio sono stati
pai a 406 milioni di euro con
una spesa procapite calcolata
sulla popolazione italiana di
circa 7 euro. Ledizione 2015
ha beneficiato del supporto di
GFK, partner che ha consenti-
to di effettuare analisi uniche
sul mercato grazie alla single
source proprietaria. Nel corso
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del suo intervento Silvio Si-
liprandi, ceo di GFK ha spie-
gato i risultati di una ricerca
condotta in esclusiva per Ra-
diocompass realizzata su un
campione rappresentativo di
coloro che ascoltano la radio
almeno una volta a settimana
con pit di 14 anni (pari all'81%
della popolazione italiana
14+). Ci sono 3 fattori che defi-
niscono il rapporto con il mez-
zo: il lift my mood (&€ un mezzo
‘energizzante’), la credibilita,
essere any time, everywhere.
“A fare la differenza - ha com-
mentato il manager - saranno
i contenuti e la relazione. Il
mezzo radio ha una sua vitali-
ta intrinseca, puo adattarsi ed
evolversi”, A conferma di que-
sto il fatto che il 75% del panel
reputi la radio un mezzo

insostituibile (il web é rite-

nuto tale per il 68%), credi-

bile, multipiattaforma e mo-

derno. Proprio la flessibilita
e l'accessibilita della radio e il
suo essere speculare ainternet
ri-equilibra l'ascolto radiofo-
nico in un peak time costante,
Altro legame che sara sempre
pitt imprescindibile & quello
del mezzo con il territorio: nel
2014 sono stati 450 gli eventi
connessi a emittenti radiofo-
niche. Marco Brusa, Head of
Strategy & Research di Min-
dshare ha dimostrato, raccon-
tando a supporto alcune case
history come Colussi Gran
Turchese e Danacol, come la
radio migliori la brand awa-
rennes e I'immagine sui Light
Tv viewers. “La radio non ha
un visual, ma e perfettamente
in grado di comunicare i valori
delbrand”, ha concluso Brusa.

Pubblicita Today

RADIOcompass

L'EFFICACIA
VA IN ONDA

Milano, 5 magglo 2015

LA RADIO E IL MEZZO OFFLINE PIU FRUITO DAGLI UTENTI INTERNET

LAUINENCE RADICFOWICA HA UNA ELEVAIA PROPENSIONE
ALLA NAVIGAZNONE 5L INTERNET

NAVIGA ﬂ-i
TUTTI I GIORNI

ST . Q

il 40,0 38,7%
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Ricerche Con Radiocompass, Mindshare
spiega il potenziale del mezzo, efficace
ma ancora non del tutto valorizzato

leri @ Milano il centro media guidato da Roberto Binaghi ha presentato la seconda
edizione dell'indagine, quest'anno condotta con Fcp-Assoradio e GfK

di Silvia Antonini

a radio ftaliana & un mez-

zo pieno di prerogative, ma

ancora non riesce a espri-
mere tutto il suo potenziale. Col-
pa di un mercato pubblicitario che
ancora non la valorizza abbastan-
za: per questo Mindshare ribadi-
sce il proprio sforzo a sostegno del
mezzo con la seconda edizione di
Radiocompass, a ricerca sull'effica-
cia della radio che & stata presen-
tata eri a Milano nell'ambite del ci-
clo di conferenze Purple Program.
Quest'anno c'& una doppia novita;
la partecipazione di Fcp-Assora-
dio, che ha coinvelto i concessio-
nari di pubblicita radiofonica; e la
collaborazione di GfK che ha mes-
so a disposizione la propria inda-
gine Sinottica Total Single Source
panel 2014 per effettuare anali-
si incrociate di vario genere, tra
cui valutare | comportamenti dei
consumatori esposti agli spot ra-
diofonici. La partecipazione di Fcp

&, come ha spiegate il presiden-
te Massimo Martellini, coerente
con la strategia di essere presen-
te su molti tavoli, e nella compo-
nente radiofonica, rappresenta-
ta da Paclo Salvaderi, testirmonia
limpegno del comparto a soste-
gno delliniziativa. Nello specifice,
le concessionarie che aderiscono
sono: Gruppo Finelco, AManzoni
& C, Mediamond, Openspace
Pubblicita, Rai Pubblicita, Rds Ad-
vertising, System 24, Il ceo di Min-
dshare Roberto Binaghi ha aperto |
lavori ricordanda alcuni dati. Negli
ultimi due anni la radio & il mezza
che & cresciuto di piu, sviluppan-
do una reach sempre oltre il 70%
sulle fasce deta dai 18 ai 44 anni,
e tenendo sulle fasce pill mature.
Ciononostante, gli investimenti sul
mezzo gravitano sempre intorma
ai 400 milioni di euro, un terzo del
fatturato stimato di Google, non-
ché Il pit basso ricavo pubblicita-
rio tra i big five europel (Germania,
Francia, UK, Spagna, ltalia) e il pit

basso investimento pro capite, set-
te euro. Per non parlare della quota
di mercato, scesa di un punto per-
centuale dal 2007 a oggi, passan-
do dal £,6% al 5,6%. «Abbiamo del
lavoro da fare — commenta il pre-
sidente di Fep-Assoradio Salvaderi
— per valorizzare il mercato, € non
puntare sempre e solo a una poli-
tica dei prezzi. E' un impegno che
ci dovremmo prendere tutti, con-
cessionarie e clienti», A Silvio Sili-
prandi, ceo di Gfk, il compito di far
emergere il caratiere relazionale
del mezzo radiofonico:

pit di altri media,
e in particolare
guasi sempre
pit del web, la
radio & capa-
ce di mettere
di buon umore,
di essere degna
di fiducia e

Paolo
Salvaderi

infine di essere fruibile ovunque
(cresce I'ascolto mabile e da pc dal
2012 a oggi). La radio crea con il
proprio ascaltatore un forte lega-
me e geneta sentimenti molto po-
sitivi. Inoltre, lestensione della ra-
dio sul web ha fatto si che la curva
d'ascolte si omogeneizzasse in un
peak time costante, mentre finc a
poco tempo fa i due momenti to-
pici erano la mattina e all'uscita
dal lavoro. Per quanto riguarda le
pianificazioni, la radio risulta parti-
colarmente efficace per colpire 1l
target dei light tv viewers, perso-
ne che guardano la tv circa 1 ora
e 21 minuti, che perd sono buoni
ascoltatori della radio, come han-
no dimostrato le case history pre-
sentate da Marco Brusa, head of
strategy & research di Mindshare,
dedicate all'uso della radio in alcu-
ne campagne pubblicitarie, tra cui
Danacol, Tra l'aftro, questi ascolta-
tori della radio sono anche buoni
utenti del web: il 534% dei navi-
gatori incalliti ascoltanc, ma "solo”
il 40% guarda la'tv e il 38,7% leg-
ge i giornali. Sempre secondo |
dati GfK, al crescere dellesposi-
zione alla campagna radio cresce
la reach del brand direct. Tra co-
loro che sono stati esposti alla co-
municazione radio tra le 6-10 vel-
te la quota di visitatori al sito del
brand assicurativo risulti
essere doppla rispet-
to a colora che non
50Mc  stati esposti
(campicne di con-
trollo). Questo dato
cresce piu di tre
volte nel casoin
cui il numero
di esposizioni
sia almene di
11 volte. Cio si
& reso possibi-
le grazie alla rileva-
zione personale e passiva
dellascolto  radiofonico
tramite People Meter GFK
e della navigazione onli-
re tramite Web Softwa-
re Tracker GfK.
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SALVADERI: “BISOGNA SCARICARE A TERRA UN MAGGIORE POTENZIALE CHE S| TRADUCE IN QUOTA DI MERCATO"

Maggioni: “La radio € un mezzo maturo che sa di valere”

4 ‘B isogna superare il

GRP”. E' questo l'in-
vito che Giovanna Maggio-
ni, direttore generale Upa
rivolge dal palco della sala
de Il Sole 24 Ore, durante la
presentazione della ricerca
RadioCompass e a margine
di essa. “Occorre concentrar-
si sui contenuti altrimenti la
pubblicita rischia di diventare
una commodity. E’ necessario
recuperare la relazione e ren-
derla fattore moltiplicativo
del GRP”. “Laradio & un mez-
zo maturo, che sa di valere, i
dati cisono, non bisogna avere
pauradei confronti - ha conti-
nuato la manager -. Oggi c’¢
sempre pil bisogno di avere
datiincrociati tra i vari mezzi,
ogni mezzo pud contribuire ai
risultati di una campagna di
comunicazione e per questo
deve essere cosciente della
sua efficacia” 1l riferimento
e al tema delle ricerche, su cui

come Upa “stiamo facendo
alcune riflessioni” ha riba-
dito Maggioni. “Una ricerca
ha bisogno di essere sempre
pitt multimediale, di sistema
e ‘multi-comportamento’
rispetto ai vari mezzi. In un
mondo ideale questi 3 ele-
menti sarebbero cruciali per
ottimizzare 'investimento di
un‘azienda. Una ricerca deve
essere strategica in modo tale
che le aziende possano deci-
dere la propria strategia ri-
spetto al prodotto”. Secondo
Paolo Salvaderi, presidente
Fep-Assoradio: “La radio &
un mezzo che sta crescendo,
ma di fatto non riusciamo a
valorizzarlo come dovremmo,
soprattutto se guardiamo in
ottica europea abbiamo anco-
ra del lavoro da fare. Bisogna
scaricare a terra un maggiore
potenziale che si traduce in
quota di mercato”. “La dieta
mediatica si sta allargando

Giovanna Maggioni

- ha fatto seguito Roberto
Binaghi, ceo e chairman di
Mindshare -: occorre recu-
perare un'attenzione anche
su mezzi diversi dalla tv e dal
web”. A proposito del web
Maggioni ha commentato:
“Internet & cresciuto rapida-
mente anche per la sua novi-
ta. Eppure internet € un mez-
zo che ne contiene altri. Solo
da poco tempo si sta dando
una maggiore attenzione alla

Paolo Salvaderi

qualith del contatto. Come
mercato abbiamo bisogno
di pit informazioni che sia-
no trasversali, di profondita
e relazionali”. Sul perché le
aziende italiane investano
poco in pubblicitia, Maggioni
ha detto: “Nel nostro Paese le
aziende sono numericamente
meno e soprattutto la piccola
e media impresa investe poco.
Anche in questo caso bisogna
fare sistema”, (S.Po.)
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Gli appuntamenti di domani

Workshop 'l musei del cibo tra cultura e industria’. Museo
Nazionale della Scienza e della Tecnologia, via S.Vittore
21, Milano. Ore 10. Tel. 02/48555343.

Sky Cinema presenta le nuove storie de 'l delitti del bar-
lume'. Teatro Franco Parenti, via Pier Lombardo 14, Mi-
lano. Ore 10,30 proiezione primo episodio, ore 12
conferenza stampa.

World Ip Day - Giornata Mondiale Della Proprieta Intellet-
tuale. Universita lulm (edificio 16) Via Carlo Bo 7, Milano.
Ore 15. Tel. 06/28968055.

Presentazione di Radiocompass 2015, studio sull'effica-
cia del mezzo radiofonico realizzato da Mindshare con
la partecipazione di FCP Assoradio. Forum Music Village,
Piazza Euclide 34, Roma. Ore 16,30. Per info: benve-
nuti@mindshareworld.com.
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Radiocompass, la radio e efficace. Indispensabile nel media mix. Crea
relazioni forti. Si ‘accoppia’ al web e con la digitalizzazione supera
I'andamento degli ascolti a corna di bue. Inoltre, fa vendere e raggiunge i
light tv viewer

Come annunciato, Radiocompass 2015, primo appuntamento della terza edizione del Purple Program (esordi
nel 2013 con un evento dedicato alla tv), il ciclo di incontri organizzato da Mindshare (e promosso con FCP-
Assoradio e focalizzato sul mezzo radio, ha visto la collaborazione delle concessionarie radio Gruppo
Finelco, A.Manzoni & C., Mediamond, Openspace Pubblicita, Rai Pubblicitd, Rds Advertising, System 24) su
progetti e tematiche d'avanguardia, si & svolto ieri a Milano. Obiettivo, dimostrare I'efficacia della radio.
Perché & un mezzo che si adatta al cambiamento, perché migliora brand awareness e immagine sui basso
esposti alle campagne tv (roi mentale), perché fa vendere (roi fattuale) e perché é efficace nei mercati direct
(ascolta nel video il discorso conclusivo con cui Roberto Binaghi, Ceo e Chairman Mindshare, ha riassunto le
evidenze piu salienti dell'intero lavoro).ll tutto con una novita rispetto all'edizione precedente, il supporto di
GFK che ha permesso di correlare I'effettivo ascolto al mezzo con una serie di azioni svolte dai consumatori
in funzione della loro esposizioni agli spot radiofonici.Veniamo, cosi, ai contenuti emersi. La radio &€ un mezzo
in salute. Positivo il trend dell'ascolto nel quarto d'ora medio, tanto che reach quotidiana e tempo speso
portano la radio a essere uno dei primi media sui target centrali. Inoltre, il rapporto tra questi dati e la raccolta
pubblicitaria, evidenzia I'elevato potenziale di crescita. Anche in ragione della relazione che intercorre tra
radio e ascoltatore. Emerge, infatti, come vinca sugli altri media in termini di accessibilita (oltre alle
tradizionali modalita di ascolto si sta sempre piu diffondendo la fruizione su device mobili) e profondita della
relazione (la radio & considerata una 'presenza amica' che aiuta a rilassarsi e migliora I'umore), oltre che
essere, insieme al web, il mezzo piu credibile e degno di fiducia. L'estensione sul web (fruizione da
mobile/podcast/social network), inoltre, permette alla radio di garantire un peak time costante anche in quelle
fasce considerate meno performanti da chi considera il solo ascolto tradizionale. E che dire dei Light Tv
Viewer? In Italia, si sa, esiste una forte polarizzazione nel consumo televisivo. Divisa la popolazione 25-64
anni in terzili, si scopre che il terzo che guarda meno la televisione (Light Tv Viewer) trascorre 1h 21m davanti
al video, mentre il terzo che la guarda di piu (Heavy Tv Viewer) ne trascorre addirittura 7h
29minuti.Considerando un ampio ventaglio di campagne televisive, riguardanti diverse categorie
merceologiche, si assiste a una diversa distribuzione della copertura sui tre diversi segmenti.Sul segmento
degli Heavy Tv Viewer la copertura cresce e tende a saturarsi rapidamente; sui Light Tv Viewer, invece,
anche ad alte soglie di pressione pubblicitaria, le coperture efficaci faticano a raggiungere livelli soddisfacenti.
Tanto che per riequilibrare le coperture sui Light Tv Viewer gli investitori dovrebbero allargare il media mix
utilizzando mezzi particolarmente fruiti proprio da questo segmento, ossia radio e web.Senza dimenticare
I'efficacia della radio per i clienti che operano nei mercati direct. Per la prima volta in Italia, attraverso la total
single source, e stato misurato il journey digitale delle persone effettivamente esposte alla comunicazione di
un brand appartenente alla categoria assicurazioni dirette.l risultati evidenziano come tra coloro che sono
stati esposti alla comunicazione radio tra le 6-10 volte, la quota di visitatori al sito del brand assicurativo risulti
essere doppia rispetto a coloro che non sono stati esposti (campione di controllo). Il dato cresce piu di tre
volte nel caso in cui il numero di esposizioni sia almeno di 11 .Insomma, considerata la spiccata propensione
da parte di chi naviga su internet tutti i giorni ad abbinare la fruizione della radio (52,3%), le aziende non
dovrebbero piu farne a meno nel loro media mix.
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Radiofonia, una
promessa mai del
tutto mantenuta

Voci dall'svento Radiocompass, pro-
mossa da Mindshare e Fep-Assoradio

360com
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RADIOFONIA PROTAGONISTA ALLEVENTO RADIOCOMPASS, PROMOSSO DA MINDSHARE ED FCP-ASSORADIO
S l ( f d ) 1

IL VALORE FONDAMENTALE SU CUI SI BASANO LE PIANIFICAZIONI PUBBLICITARIE E ANCORA
LASCOLTO NEL “QUARTO D'ORA MEDIO". E QUESTO VALORE E IN CRESCITA, DAL 2012 A 0GG

Di MarianNa MarcovicH

La radio ha fondamentali so-
lidi, ma ottiene meno di quel-
lo che potrebbe. Lo ha confer-
mato Roberto Binaghi, ceo e
chairman della centrale Min-
dshare, allevento Radiocom-
pass, promosso dalla stessa
Mindshare e da Fep-Assora-
dio, che si & svolto a Milano.
Il valore fondamentale su cui,
in radio, si basano le pianifi-
cazioni pubblicitarie ¢ l'ascol-
to nel “quarto dora medio”. E
questo valore & in crescita dal
2012 ad oggi. Inoltre, cresce
la reach giornaliera ovvero la
forza del mezzo di entrare in
contatto con i target centra-
li. Nel 2002 era il 65% ed e di-
ventata I'84% questanno. Se
come numero di ore settima-
nali fruite la media italiana di
18 ore ¢ in linea con gli altri
Paesi europei, la radio € in-
vece fanalino di coda per gli
investimenti pubblicitari, 1l
mercato italiano della radio
€ ancora piccolo, ha spiegato
Binaghi, vale 406 milioni di
euro contro i 414 della Spa-
gna, i 502 della Gran Breta-
gna ei725 della Francia. An-

che la quota della radio nel
media mix si e ridotto. E' pas-
sata dal 6,6% del 2007 al 5,6%
del 2015. Un restringimento
del business in controtenden-
za con la maggior parte degli
altri Paesi dove, invece, ha
guadagnato spazio. Radio-
compass 2015 ¢ il primo ap-
puntamento della terza edi-
zione del Purple Program,
ciclo di incontri organizza-
to da Mindshare su proget-
ti e tematiche d’avanguar-
dia. Levento, promosso da
Mindshare e FCP-Assoradio
e focalizzato sul mezzo ra-
dio, ha visto la collaborazio-
ne delle concessionarie radio
Gruppo Finelco, A.Manzoni
& C., Mediamond, Openspa-
ce Pubblicita, Rai Pubblici-
ta, Rds Advertising, System
24, Tedizione 2015 ha bene-
ficiato del supporto di GFK,
partner che ha consentito di
effettuare analisi uniche sul
mercato grazie alla single
source proprietaria. La ban-
ca dati unica ha permesso
di correlare leffettivo ascol-
to al mezzo con una serie di
azioni svolte dai consumato-
ri in funzione della loro espo-

sizione agli spot radiofonici.
Roberto Binaghi, chairman
e ceo di Mindshare, ha dun-
que la presentazione, confer-
mando lo stato di salute del
mezzo radio, reso evidente
dal trend positivo dell'ascol-
to nel quarto dora medio. Ha
portato, inoltre, allattenzio-
ne dati poco noti al mercato,
ma particolarmente rilevan-
ti per esprimere la forza del
mezzo su alcuni segmenti:
la reach quotidiana e il tem-
po speso sul mezzo portano
la radio ad essere uno dei pri-
mi mezzi sui target centrali.
Il rapporto tra tempo speso
sul mezzo e raccolta pubbli-
citaria evidenzia, poi, come la
radio abbia elevati potenziali
di crescita. «Molti luoghi co-
muni non ancora totalmente
sfatati, uno su tutti “la radio
non ha il visual” hanno con-
dizionato la naturale cresci-
ta del mezzo - ha continua-
to Binaghi -. Lo scorso anno
ci siamo impegnati a sfatare
sei luoghi comuni che han-
no condizionato fino ad oggi
i clienti: questanno vogliamo
continuare il nostro percor-
so dimostrando definitiva-
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mente lefhicacia del mezzow.
Nel corso del suo interven-
to Silvio Siliprandi, Ceo di
GFK, ha presentato i risul-
tati di una ricerca condotta
in esclusiva per Radiocom-
pass, sviluppata attraverso
un questionario nato dalla
collaborazione tra Mindsha-
re, le radio e GFK. Le prin-
cipale evidenze sono lega-
te allesistenza di tre grandi
aree che definiscono il rap-
porto tra ascoltatori e radio:
l'accessibilita, la relazio-
ne col mezzo, la credibilita/
modernita. Sulla base degli
ascoltatori radio intervista-
ti emerge come il mezzo vin-
ca sugli altri media in termini
di accessibilita: oltre alle tra-
dizionali modalita di ascolto
si sta, infatti, sempre pil dif-
fondendo la fruizione su de-
vice mobili; poi, la profondi-
ta della relazione, in quanto
considerata una “presenza
amica’ che aiuta a rilassar-
si e migliora I'umore. Gli in-
tervistati hanno inoltre affer-
mato che la radio, insieme al
web, € il mezzo pit credibile e
degno di fiducia. Lestensione
sul web (fruizione damo- »

bile/podcast/social network) per-
mette alla radio di garantire un
peak time costante anche in quel-
le fasce durante le quali il mez-
zo ¢ meno performante secondo
le ricerche di base, che considera-
no solo 'ascolto tradizionale. Mar-
co Brusa, Head of Strategy & Rese-
arch, ha iniziato il suo intervento
tecnico riprendendo il tema pit
apprezzato della precedente edi-
zione, ovvero lanalisi sui Light Tv
Viewers. In [talia esiste una forte
polarizzazione nel consumo tele-
visivo. Se si divide la popolazione
tra 25 e 64 anni in terzili, scopria-
mo che il terzo che guarda menola
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televisione (Light Tv Viewers) tra-
scorre unora e 21 minuti davanti al
video, mentre il terzo che la guar-
da di pit (Heavy Tv Viewers) ne
trascorre addirittura 7 ore e 29 mi-
nuti. Prendendo in considerazio-
ne un ampio ventaglio di campa-
gne televisive, riguardanti diverse
categorie merceologiche, si assiste
ad una diversa distribuzione della
copertura sui tre diversi segmenti.
Sul segmento degli Heavy Tv Vie-
wers - che fruiscono di elevati livel-
li di tv - la copertura cresce e tende
a saturarsi rapidamente; sui Light
Tv Viewers, invece - anche ad alte
soglie di pressione pubblicitaria -,
le coperture efficaci faticano a rag-
giungere livelli soddisfacenti. «Per

riequilibrare le coperture sui Light
Tv Viewers - ha affermato Mar-
co Brusa -, gli investitori hanno
lopportunita di allargare il media
mix utilizzando mezzi particolar-
mente fruiti da questo segmento:
la radio, tanto quanto il web, pud
soddisfare questa esigenza». Gra-
zie alla collaborazione con GFK &
stato possibile accedere alla ban-
ca dati STP ed analizzare i risultati
sui KPI di awareness delle campa-
gne Sorgenia e Lasonil. Le rileva-
zioni di awareness dimostrano
che la radio porta incrementi si-
gnificativi sui basso esposti al
messaggio televisivo. Attraverso
la total single source panel di GFK
e stato verificato come le persone
effettivamente esposte al comuni-
cato radio si siano attivate acqui-
stando i prodotti sentiti in comu-
nicazione radio. Volendo fare altri
esempi, nel caso Colussi un plan-
ning solo radio ha mosso in modo
significativo la quota di mercato
sugli esposti al messaggio radio;
e nel caso Danacol la radio é sta-
ta pianificata in sinergia con la tv
per correggere la comunicazione
su un target secondario, piu gio-
vane rispetto al primario. I risul-
tati sono stati positivi: gli esposti
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alla campagna radio hanno acqui-
stato il prodotto incrementando
la quota di mercato. Ancora Sil-

vio Siliprandi, nel suo interven-
to conclusivo, ha dimostrato alla
platea perché la radio sia un mez-
zo efficace per i clienti che opera-
no nei mercati direct. Per la prima
volta, in Italia, attraverso la total
single source & stato misurato il
journey digitale delle persone ef-
fettivamente esposte alla comuni-
cazione di un brand appartenente
alla categoria assicurazioni diret-
te. Cio si & reso possibile grazie
alla rilevazione personale e passi-
va dell’ascolto radiofonico tramite
People Meter GFK e della naviga-
zione online tramite Web Softwa-
re Tracker GFK. Nel caso analizza-
to i risultati evidenziano come tra
coloro che sono stati esposti alla
comunicazione radio tra le 6-10
volte la quota di visitatori al sito
del brand assicurativo risulti es-
sere doppia rispetto a coloro che
non sono stati esposti (campio-
ne di controllo). Questo dato cre-
sce piu di tre volte nel caso in cui
il numero di esposizioni sia alme-
no di 11 volte. Dalla Total Single
Source Panel emerge come vi sia
una spiccata propensione da par-
te di chi naviga su internet tut-
ti i giorni ad abbinare la fruizione
del mezzo radio (52,3%), offrendo
alle aziende interessanti spunti in
fase strategica e di definizione del
media mix. m

ROBERTO
BINAGHI

46



07/05/2015 360com Pag.
MA GLI INVESTIMENTI IN ADV Cl POSIZIONANO COME FANALINO DI CODA
INVESTIMENTO RADIO 2014 INVESTIMENTO RADIO
(MID €) PRO-CAPITE 2014
6.002 R : i-_“__,:
L s B |
czzzs il
N B O wen e imi i !
USA GER FRA UK SPA E ITA E USA GER FRA UK SPA i ITA i
- | ! - !
£ 60 ()% T 0 € O () 0]
PR o
Raprocempass

i PAOLD SALVADER]
SILIPRANDI PRESIEDE FCP-ASSURADIO

LA REACH GIORNALIERA AFFERMA LA FORZA DELLA RADIO sUI TARGET CENTRALI

nﬁ REACH % GIORNALIERA, 1£E'i e
I' .
- BTV = RADIO = WEDB

B, -
76% 7a% 76% 510

Adulti +18 18-24 25-34 35-44
RapIo:drmpass
LA RADIO E IL MEZZO OFFLINE PIU FRUITO DAGLI UTENTI INTERNET
VAUDIENCE RADIOFONICA HA UNA EL EVATA PROPENSIONE
ALLA NAVIGAZIONE SU INTERNET

NAVIGA
TUTTI | GIORNI

40,0% 38,7%
RADIO ™ QUOTIDIANI (GIORNO
(ASCOLTO TUTTI I GIORNI) (=2 ORE AL GIORNO) MEDIOY)
otal Single Source Panel 2014 Rapiocomypss

24

a7



07/05/2015

Pubblicom Now

AGENDA DELLA SETTIMANA

[OGGI |

'DOMANI |

Presentazione Salone
Off del Salone del Libro.
Sara illustrato il programma
della dodicesima edizione
del Salone Off, I Salone
del Libro “diffuso”, nato
dallintuizione di  portare
libri, autori e spettacali fuori
dai padiglioni fieristici del
Lingotto, che diventa ancora
pit grande coinvolgendo
10 circoscrizioni di Torino
e 13 comuni della Citta
Metropolitana. Teatro
Vittoria, via Gramsci 4,
Torino, ore 11. galletto@
salonelibro.it.

Radiocompass 2015.
Saranno presenti Roberto
Binaghi, ceo Mindshare,
Silvio Siliprandi, ceo GfK
Eurisko, e Marco Brusa, head
of strategy and research
Mindshare. Forum Music
Village, piazza Euclide 34,
Roma, ore 16.30. cristina.
tirelli@trentaquattro.it.

Conferenza stampa di
presentazione Mille Miglia.
Angelo  Sticchi  Damiani,
presidente ACI, Piergiorgio
Vittorini, presidente  ACI
Brescia, e Valerio Marinelli,
presidente di 1000 Miglia,
presentano l'edizione 2015
della storica corsa di lunga
distanza effettuata su strade
aperte al traffico. Automabile
Club d'ltalia, via Marsala 8
(Sala Assemblea), Roma, ore
12.00. ufficio.stampa@aci.it.

Presentazione “D - La
Repubblica” Incontri Cibo
& Altro. Un weekend di
conversazioni, incontri,
spunti  lievi e profondi
di riflessione sul tema
dell'alimentazione. Sara
presente il direttore Daniela
Hamaui. Samsung District,
viale della Liberazione,
Milano, ore 12. bu.riggio@
deejay.it.
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